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SISSEJUHATUS

Kaesolev kommunikatsiooni- ja kaasamisstrateegia ning sellele vastav tegevuskava on loodud
EMP programmi EE-CLIMATE alamprogrammi projekti “Ringmajanduse vdimekuse
tdstmine” tegevuste elluviimise toetamiseks ja erinevate sihtgruppide kaasamiseks kuni
projekti [6ppemiseni 31.12.2023.

Riigi jaatmekava eelndus aastateks 2022-2028 on kaesoleva strateegia vaates vaga edukalt
defineeritud, et “ringmajanduse valdkonna edukaks toimimiseks on oluline, et kbik
osapooled - nii avalik sektor, erasektor kui ka Uksikisikud - méistaksid valdkonna toimimist
sarnaselt ja sooviksid teha teadlikke valikuid meie kéigi elukeskkonna parendamiseks”.
Lisaks tuleb leida viis, kuidas viia ellu ka Euroopa rohelises kokkuleppes ehk Green Deal'is ette
nahtud olulised suunamuutused, mille saavutamisele saab palju kaasa aidata just inimeste
teadlikkuse suurendamine ja kaitumisharjumuste muutus.

Selle valguses on projekt ,Ringmajanduse vdimekuse tostmine” kutsutud ellu selleks, et
téotada valja riigile ringmajanduse arengudokument, viia labi avalikkuse teadlikkuse
suurendamisele suunatud tegevusi ning luua juhised, kuidas integreerida ringmajanduse
kontseptsioon inimeste igapaevaellu.

Projekti tulemusel valmib 2022-2023 aastatel Eesti ringmajanduse valge raamat ehk
arengudokument, mis on valdkondade Uleseks aluseks edasiste tegevuste planeerimisel.
Naiteks tostetakse nii riigiametnike seas kui ka Uhiskonnas tervikuna teadlikkust projekti
raames loodavate temaatiliste juhendmaterjalide abil, samas kui 79 kohaliku omavalitsuse
jaoks valmivad ringmajanduspdhine analUus ja ettepanekud ringmajandussuunalisteks
tegevusteks. Samuti koostatakse projekti kaigus keskkonnahoidlikud kriteeriumid
rilgihangetes rakendamiseks taiendavalt 5 valdkonnale ning ndustatakse keskkonnahoidlike
riigihangete kriteeriumide rakendamist. Projekti tulemusel viiakse labi ka kaks laiapdhjalist
ringmajanduse teemalist konverentsi (2022. aasta IV kvartalil ja 2023. aasta ja IV kvartalil) ja
temaatiline koolide vdistlus, luuakse vorgustik Norra ringmajandussuunalise partneriga ning
teostatakse koolituseesmargil dppereisi Eestis ning 2 dppereisi Norra suunal.

Arvestades ringmajanduse Uha olulisemat mdju, on ka projekti kommunikatsioonis ja
erinevate sihtgruppide ning sidusgruppide kaasamisel harukordne véimalus projekti
tegevuste kaigus tegutseda suunatult ning anda panus eesmarkide taitmiseks. Seega on
antud kommunikatsiooni- ja kaasamisstrateegia eesmark tdsta teadlikkust ringmajanduse
projektist, selle eesmarkidest ja voimalustest.

Kommunikatsiooni- ja kaasamisstrateegia on projekti eesmarkide saavutamiseks oluline
dokument, mis on aluseks taktikaliste teavitustegevuste elluviimisel ning on abiks projekti
siht- ja sidusgrupini jdudmisel.

Kommunikatsiooni- ja kaasamisstrateegia ning sellele juurde loodava tegevuskava alusel
toimub projekti raames loodud teabematerjalide ja ndustamistegevuste kohta info
levitamine ning sihtgrupile kattesaadavaks tegemine.

Antud strateegia koostamisel on olnud aluseks:



Eesti ringmajanduse koduleht: rinamajandus.envir.ee

Luhikokkuvote Eesti ringmajanduse voimekuse téstmise projektist:
https:/ringmajandus.envir.ee/et/projekt-ringmajanduse-voimekuse-tostmine

Ringmajanduse voimekuse tdstmise projekti ajaplaan ja tegevused

Eesti ringmajanduse arengudokument ja tegevuskava

Eesti ringmajanduse ja jaatmevaldkonna hetkeolukorra, tulevikupotentsiaali ja vajalike
meetmete uuring 2021

Ringmajan indik [ ring 201

Ringmajanduse _uuringu __tutvustusuritus 2.10.202 (jarelvaadatav  Worksup

keskkonnas)

Keskkonnateemasid koondav koduleht, mis valmib 2022. aastal -
https:/keskkonnaportaal.ee/et

Keskkonnaministeerumi poolt labi viidud valdkonna-alane meediamonitooring ja
teemaga seotud meediakajastused

Ringmajanduse konverentsi sisuplaan (toimumisaeg: oktoober 2022)

Ringmajanduse t6o6ruhmad

Keskkonnaministeeriumi jaatmealase teadlikkuse suurendamise strateegia ja
tegevuskava aastateks 2021-2022 ning selle raames eelnevate perioodide kohta labi
viidud varasemate teavitustegevuste anallus

Keskkonnahoidlike riigihangete taustainfo Keskkonnaministeeriumi kodulehel

Kaasamise hea tava: pohimotted

Kaasamise kasiraamat ametnikele ja vabauhendustele

1. OLUKORRA KAARDISTUS

Ringmajanduse teadlikkuse suurendamiseks ellu viidud seniste tegevuste, taustamaterjalide
ja arenguvdimaluste analtus on oluline selleks, et pakkuda tervikpilti, mille pdhjal on loodud
strateegiat ellu viies voimalik aidata kaasa soovitud eesmarkide saavutamisele. Enne
strateegiliste kommunikatsiooni- ja kaasamissuuniste andmist kaardistati projektiga seotud
taustsUsteem, olulisim sisend ja tugipunktid. Sel viisil saab tagada, et ringmajanduse projekti
teemaline info jouaks soovitud sihtrdhmadeni.
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https://ringmajandus.envir.ee/
https://ringmajandus.envir.ee/et/projekt-ringmajanduse-voimekuse-tostmine
https://ringmajandus.envir.ee/et/eesti-ringmajanduse-arengudokument-ja-tegevuskava
https://ringmajandus.envir.ee/et/abimaterjalid/eesti-ringmajanduse-hetkeolukorra-tulevikupotentsiaali-ja-vajalike-meetmete-uuring
https://ringmajandus.envir.ee/et/abimaterjalid/eesti-ringmajanduse-hetkeolukorra-tulevikupotentsiaali-ja-vajalike-meetmete-uuring
https://ringmajandus.envir.ee/et/abimaterjalid/ringmajanduse-indikaatorite-uuring
https://ringmajandus.envir.ee/en/node/755
https://keskkonnaportaal.ee/et
https://miro.com/app/board/uXjVO-EvqnA=/?share_link_id=602132163986
https://ringmajandus.envir.ee/et/tooruhmad-kohtumised-ja-tulemused
https://envir.ee/ringmajandus/ringmajandus/keskkonnahoidlikud-riigihanked
https://envir.ee/ringmajandus/ringmajandus/keskkonnahoidlikud-riigihanked
https://www.riigikantselei.ee/kaasamise-hea-tava
https://heakodanik.ee/sites/default/files/files/Kaasamise%20k%C3%A4siraamat.pdf

Kaesolev olukorra kaardistuse peatukk kirjeldab taustaanallusi ja eeltéd etapis elluviidud
tegevuste ning jarelduste lUhikokkuvotet. Samuti sisaldab peatukk kokkuvotet projekti
eesmarkide ja taustainfo osas, millega strateegia ja tegevuskava eri etappides arvestada.

Selleks kirjeldab peatukk esmalt ringmajanduse vdimekuse tdstmise projekti
aluspdhimotteid. Seejarel annab Ulevaate kommunikatsiooni ja kaasamise seni kehtestatud
pohimobtete ja eesmarkide raamistikust, millest lahtuda eeskatt praktiliste tegevuste
valjapakkumisel, ning viimaks pakub Ulevaadet projekti tegevusplaani analluUsist.

1.1. RINGMAJANDUSE VOIMEKUSE TOSTMISE PROJEKTI
ALUSPOHIMAOTTED

Projekti ,Ringmajanduse vdoimekuse tostmine” laiemaks eesmargiks on Uhtse strateegilise
raamistiku valjatdotamine. Projekti raames luuakse Eesti ringmajandusele selge strateegiline
[ahenemine, mille tulemusena valmib 2022.-2023. aastatel Eesti ringmajanduse valge raamat
ehk arengudokument ning riik panustab regulaarselt selle alusel koostatavasse
tegevuskavasse.

Projekti planeeritud sisutegevused viiakse labi 24 kuu jooksul ning eraldi on kavandatud aeg
projekti tegevuste detailiseerimiseks (nn eeltdd) ja kokkuvbotete tegemiseks (aruandlus jmt).
Projekt kestab perioodil 19.07.2021 - 3112.2023. Rohkem projekti kohta saab lugeda
ringmajanduse kodulehelt.

Ringmajanduse vOimekuse tdstmise projektis kaib Uhtse strateegilise raamistiku
valjatodtamisega parelleelselt kaasas eesmark avalikkuse teadlikkust ringmajandusest
suurendada ning tarbimiskaitumise muutust suunata, et integreerida ringmajanduse
kontseptsiooni inimeste igapaeva elu osaks. Selleks sisaldab projekt kokkulepitud tegevusi
erinevatele siht- ja sidusruhmadele, mis aitavad ringmajanduse pohimotteid paremini omaks
votta ning on kirjeldatud tapsemalt jargmises peatukis. Tulemuse saavutamist aitavad
hinnata mo&ddikute peatukis toodud naitajad, mis on seotud projekti tegevustega.

Seega on projektis on oluline fookus avalikkuse teavitamisele suunatud tegevustel ning
antud kommunikatsiooni- ja kaasamisstrateegia loob selleks labimdeldud ja tervikliku
raamistiku. Kuna kaesolev kommunikatsiooni- ja kaasamisstrateegia valmib projekti
algusfaasis, annab see voimaluse edasites otsutes ja planeeritavates tegevustes strateegias
valja toodud suunistele tugineda.

Kommunikatsiooni ja kaasamisstrateegia loomise ajal on projekt algusfaasis. Strateegia
annab seega esmased suunised, mida eri tegevuste puhul arvestada ja silmas pidada.



1.2. KOMMUNIKATSIOONI- JA KAASAMISPOHIMOTETE SENINE
RAAMISTIK

Ringmajanduse kommunikatsiooni ja kaasamise senise raamistiku peatukk annab Ulevaate
ringmajanduse teadlikkuse suurendamise senisest kommunikatsioonist ning viisidest, kuidas
olukorda kaardistati. Uhtlasi on peatUkk alusraamistikuks erinevate praktiliste tegevuste
valjapakkumisel.

Strateegia edasise sisu jaoks on alljargnevalt lahti selgitatud pohimotted, millest on
ringmajanduse vdimekuse suurendamise projektis [ahtutud ja millest hakkab strateegia
omakorda lahtuma ja suuniseid andma. Eraldi voib valja tuua, et seni on ringmajanduse
teadlikkuse kasvatamisel oluline osa olnud jaatmete teemalisel kommunikatsioonil. Nii
jaatmete kommunikatsioonistrateegiat ja tegevusplaani kui teisi erinevaid ringmajanduse
kommunikatsiooniga seotud tegevusi on koordineerinud Keskkonnaministeerium ning
ringmajanduse osas KOVidele, koolidele, erialaliitudele , sihtasutustele ja MTU-dele toetusi
jaganud Keskkonnainvesteeringute Keskus (KIK).

Erinevate siht- ja sidusrihmadega arvestamine

Ringmajanduse projekti kommunikatsioonis oluline otsene kommunikatsioon ehk
ekspertrihmade t66 ning koostéd KOVide ja ettevotjatest partneritega, aga ka koolidega.
Kaudne kommunikatsioon kujundab laiema avalikkuse, aga ka poliitikute ning
huvigruppide suhtumist ja kaasatust temaatikasse.

Arvestades ringmajanduse teadlikkuse suurendamise eesmarke ning muukeelse
elanikkonna suurt osakaalu Eestis tuleks podrata kindlasti suuremat tahelepanu info
jagamisele ja materjalide levitamisele ka vene- ja ingliskeelsele elanikkonnale, keda ei kdneta
eestikeelne kommunikatsioon. Lihtsaimad viisid selleks on ka naiteks juba olemasolevate
eestikeelsete materjalide tdlkimine vene ja inglise keelde ning nende levitamine
meediavaljaannetele sarnaselt eestikeelsete teavitusmaterjalidega.

Aktiivhe kaasamine

Kaesoleva projekti puhul on oluline roll erinevate osapoolte aktiivses kaasamises, sest vaid sel
juhul on véimalik ringmajanduse mudelit Eestis toimivalt kdigi sihtrUhmade uleselt ellu viia.
Vastavalt kaasamise heas tavas kirjeldatud pdhimotetele on riigiasutuse poolne huvirihmade
ja avalikkuse aktiivne kaasamine neid puudutavate otsuste kujundamisesse oluline, et tagada
otsuste parim voimalik kvaliteet ning legitiimsus. Informeerimine seisneb huvirGhmadele ja
avalikkusele tasakaalustatud ja objektiivse informatsiooni edastamises, mis véimaldab mdista
otsuse tegemise eesmarki ja lahendusvdimalusi. Avalik konsulteerimine seisneb
huvirihmadelt ja avalikkuselt tagasiside kusimises poliitikakujundamise koigis etappides,
sealhulgas probleemide pustitamisel, eesmarkide kindlaksmaaramisel, lahendusvdimaluste
anallUUsimisel ja otsuse kavandi koostamisel. Seega arvestades, kui paljusid erinevaid
huvigruppe kaesolev ringmajanduse projekt puudutab, on kaasamisel aarmiselt oluline roll
projekti paljudes etappides.



Strateegia kirjutamise perioodil olid senised projektiga seotud elluviidud tegevused seotud
peamiselt projekti ettevalmistuse ja uuringute ettevalmistusega, sest projekt oli algusfaasis.
Ringmajanduse teema on aga Eestis ka varem kullalt levinud - naiteks
Keskkonnainvesteeringute Keskus (KIK) tegeleb ringmajanduse teemaliste toetuste
jagamisega ning ka Keskkonnaministeerium on viinud jooksvalt ellu tegevusi teadlikkuse
tdstmiseks ringmajanduse teemadel (tapsem Ulevaade neist asub “Jaatmealase teadlikkuse
suurendamise strateegia ja tegevuskava 2021-2022" lisamaterjalides). Projekti kaigus on aga
lahiaastateks planeeritud rohkelt tegevusi, mis kdik Uhel voi teisel moel nduavad projekti
elluviijatelt eri osapoolte aktiivset kaasamist, et saavutada projektis soovitud tulemusi.

Projekti tegevuste esmane ajakava on alljargnev:

mai 2022: valge raamatu ehk arengudokumendi valmimine
mai-detsember 2022:
o Kohalike omavalitsuste (KOVide) ringmajanduse suutlikkuse kaardistamine
o ekspertide kaasamine ja vastavad kokkulepped
o KOV-ide kulastused
mai 2022: uue ringmajanduse veebilehe keskkonnaportaal.ee avanemine
mai 2022: projekti tutvustamine meedias
juuli 2022: ringmajandust kasitleva elektroonilise kasiraamatu valmimine
september-oktoober 2022: teavituskampaaniate labiviimine, sh ringmajandust
tutvustava videosarja avaldamine
september-detsember 2022: keskkonnahoidlike riigihangete koolituste korraldus
september-detsember 2022: dpetajate koolitusprogramm 30 koolis
oktoober-detsember 2022: ametnikele suunatud koolitused
aprill 2023: koolinoorte mang 30 koolis
mai 2023: tanuuritus koolinoorte mangu voitjatele
mai 2023: avaliku sektori tdotajate Oppereisid Eestis

Mitmekesiste kanalite ja formaatide kasutamine

Keskkonnaagentuuri, Keskkonnaministeeriumi ja Keskkonnainvesteeringute Keskuse
teadlikkuse suurendamise teavitustegevuste formaatide seas kaardistati analUuUsiperioodi
raames erinevad Uritused (sh audio- ja tekstimaterjalid), konverentsid ja muud sindmused,
kus teavitaja oli osalejaks voi labiviijaks (nt konverentsid, koolitused, KOV-idele ja ettevotjatele
moeldud taotlusvoorud jm), sotsiaalmeediakanalid, kodu- ja veebilehed (sh juhendid ja
nduanded), uuringud ja uuringutulemuste tutvustused, aktsioonid, blogid, ajakirjad,
pressiteated ning muu teemaga seotud meediasuhtlus.

Riigiasutuste keskkonnateemaliste veebilehtede analliids ringmajanduse kontekstis
kaesoleva strateegia koostamise raames toi valja, et asutused on loonud teema jaoks
alamlehti nii oma asutuste kodulehtedele kui ka avaldanud spetsiaalseid eri domeeniga
veebilehti, mis aitavad kaasa teadlikkuse tdstmisele ja eesmarkide elluviimisele (nt
ringmajanduse koduleht http:/ringmajandus.envir.ee; Keskkonnaagentuuri poolt aastal 2022
loodud ja Eesti keskkonna andmeid koondav keskkonnaportaal.ee (kuni Keskkonnaportaali
integreerimiseni kasutatakse lehte rinamajandus.enviree), keskkonnahariduse veebileht

http://keskkonnaharidus.ee jne).



http://ringmajandus.envir.ee
https://keskkonnaportaal.ee/et
http://ringmajandus.envir.ee
http://keskkonnaharidus.ee

Asutuste endi kodulehtedel asuvates ringmajanduse ja jdatmete temaatikale pUhendatud
sektsioonides on kasutusel paljud erinevad formaadid (failid, uuringud, tekstid, joonised,
audiosisu jne), mis kohati muudavad sisu vaga kirjuks, kuid koondavad samas koik vajaliku
Uhte kohta. Voéimalusel tuleks olulisi sihtrihmasid (nt koolid, dpetajad jne; tootjad, erialaliidud
jne) regulaarselt informeerida lehtede olemasolust ja kasutusvbdimalustest ning uute
materjalide lisandumisest nendele lehtedele.

Projektiga seotud sisekommunikatsioon toimub Confluence keskkonnas, kus asub
kdikvoimalik igapaevane ja ajakohane otsekommunikatsioon projekti tegevustest ja
paevakorral olevatest teemadest. Muuhulgas on seal info ka sotsiaalmeedia postituste kohta
ning osapooled paasevad keskkonnale ligi parooli abil. Projekti partnerid KAUR, KEM ja Sintef
Manufacturing AS peavad regulaarselt koosolekuid, kus saab osaleda ka Ule veebi. Vahemalt
kord poolaastas antakse Ulevaade programmi raames toimuvast projektis osalejatele I[abi
infokirjade.

Ringmajanduse projekti kadigus toimuvad erinevad koolitused, 6ppereisid ja konverentsid.
Muuhulgas toimub 2 &ppereisi doonorriiki Norrasse ja 7 Oppereisi Eestis. Toimub 2
konverentsi, mille raames tutvustatakse nii programmi kui projekti tegevusi, tegevustest
saadud tulemeid. Viimane konverents on ringmajanduse programmi I6pukonverents, mille
raames on kavas Uhe osana tanada koiki, kes on aidanud kaasa Eestis ringmajanduse
tegevuste juurutamisel ja massidesse viimisel. Ametnikele ja ekspertidele suunatud
koolitusprogrammi raames saab olema eraldi osa tutvustamaks Norra toetuste ja kaesoleva
projekti edenemisega seonduvat.

Kohtumised ettevdtjate ja erialaliitude esindajatega toimuvad eelkdige UhisUrituste raames.
Projekti jooksul ja vastavalt tegevuste edenemisele ning vajadusel tegevuste skoobi
tapsustamisel, raagitakse labi sihntrthma esindajatega teemad. Kohtumised Opetajatega ja
koolide juhtkondadega toimuvad vahetult enne dpetajate koolitusprogrammi ja koolinoorte
voistluse kontseptsiooni loomist. Kohtumisel kaardistatakse sihtrUhma huvid ja vajadused
ning selgitatakse toimuma hakkavat. Kui on asjakohane, siis valitud koolides on kavas labi viia
ka teadlikkust tdstvad koolitunnid.

Eraldi teavitusmaterjali ja -tegevuse formaadina sisaldab kaesolev anallls ringmajanduse
temaatikaga seotud uuringuid, mis asuvad Uldjuhul asutuste kodulehtedel ja on avalikult
kattesaadavad. Uuringute tulemusi on edastatud avalikkusele pressiteadetena ning uldjuhul
on see ka sobivaim viis nende levitamiseks. Samas saavad kdik osapooled uuringute sisuga
ise soovi korral tutvuda ja sisu oma otstarbeks kasutada.

Ministeeriumi ja valitsemisala asutuste ringmajanduse teemal viimasel aastal ilmunud tekste
anallisides joonistusid ringmajanduse teemade professionaalse kasitlemise poolest valja
erinevad konverentsid, millega kaasnenud teavitustegevused on valdavalt suunatud
kitsamale sihtruhmale (st valdkonna spetsialistidele) ning teostatud vaga heal tasemel. Infot
on jagatud nii veebis, sotsiaalmeedias, partnerite lehtedel kui ka peavoolumeedias, samuti on
loodud vdimalused Urituste jalgimiseks virtuaalselt kas otse voi hiljem jarelvaadatavana.
Taiendava soovitusena voiks huvitatute jaoks koostada materjalide vdi videolinkide juurde ka
[Uhikokkuvétted audiomaterjalide sisu kohta.



Samuti jaid anallUsi kaigus teavitustegevustena silma ringmajanduse teemalised
Ulesastumised ja aktsioonid, kus korraldajaks on moni teine organisatsioon voi ettevotja, mis
on juba toimunud ja mille puhul Uleskutse asemel raporteeritakse osalemist pigem
tagantjarele. Regulaarselt annab ringmajandusega seotud taotlusvoorude osas KIK,
avaldades nii pressiteateid kui ka ringmajandust selgitavaid artikleid.

Ringmajandusega seotult raagitakse sageli jaatmete ja pakendite taaskasutusest. Erinevad
Uleskutsed eri aktsioonide formaatides (nt maailmakoristuspaev, Euroopa jaatmetekke
vahendamise nadal jne) saavad rohkem tahelepanu ja see aitab Uhtlasi ka ringmajanduse
teemal puUsida paremini tahelepanu keskmes. Siin on juba tana kasutatud ara tuntud inimesi
kdneisikutena (Nt Lenna Kuurmaa, Karin Rask, Kai Realo). Teemaviidete loomisega (#)
sotsiaalmeedias voi ajakirjanike kaasamisega saab aga teemasid veelgi véimendada.

Ringmajanduse valdkonna pressisuhtluse anallilis aastatel 2021-2022 naitab, et valdavalt
kasutavad Keskkonnaministeerium ja valitsemisala asutused peamise formaadina avalikkuse
ringmajanduse alase teadlikkuse suurendamiseks pressiteateid. Ka siinkohal vdiks info
paremaks kohalejdudmiseks sihtrihmadeni télkida teateid rohkem vene (ja vajadusel ka
inglise) keelde ning edastada neid vastava sihtruhma kanalitesse. Detailne meediapildi
anallus jargmises alampeatlkis osutab, et pressiteated levivad kenasti, kui neid tolkida.

Valdava osa asutuste ringmajanduse alasest pressisuhtlusest moodustavad pressiteated
ning muud meediasuhtlust sel teemal on mMmoénevdrra vahem, kuid samas leidub ka
arvamuslugusid ja analUUse, seda ka nii ettevdtjatelt kui erialaliitudelt. Asutused vodiksid
initsieerida meedias ringmajanduse temaatika avamiseks pressiteadete korval ka teisi
formaate - nt intervjuud konkreetsetele valjaannetele, arvamusartiklid ja ekspertlood.
Soovitav on kasutada rohkem ka piirkonnameedia potentsiaali, mis on kogukonnas olulise
vaartusega. Selleks voOiks kasutada lisaks kohalikele valjaannetele edukalt ka kohalike
omavalitsuste (KOV) poolt edastatavaid materjale ja kanaleid ning informeerida KOV-e uutest
materjalidest. Samuti on soovitatav kasutada blogi formaati, naiteks taiendava kanalina
pikemate arvamuste edastamiseks ja sisu ristkasutamiseks nii sotsiaalmeedias kui ka otse
meediavaljaannetele edastamiseks. Sellisel juhul oleks vaja blogisse regulaarselt toota uut
sisu, et tekitada inimestes harjumus seda jalgida uusi postitusi oodata.

Nii Keskkonnaministeerium kui ka valitsemisala asutused on toonud ringmajandusega
seotud infot valja oma sotsiaalmeedia kanalites, kus valdavalt on ristkasutatud teiste
formaatide jaoks loodud sisu (nt pressiteated, teemakohased artiklid, iga-aastased
konverentsid jne). Keskkonnaagentuuri sotsiaalmeedia kanalites on ringmajandust kasitletud
peamiselt ringmajanduse konverentsi votmes. Siin on tegu hea formaadiga, mille abil juhtida
teemale ka igapaevaselt tahelepanu.

Vaarib esiletoomist, et asutused on oma sotsiaalmeedia lehtedel aktiivsed ning asunud
elanikkonnaga diskussiooni, selmet kulaliskommmentaare lihtsalt ignoreerida voi ara
kustutada. Samuti on kasutatud sotsiaalmeediakanaleid oskuslikult erinevate sundmuste
puhul, nditeks konverentsid ja rahvusvahelised ringmajanduse teemalised tahtpaevad.

Lisaks Ulaltoodud meediakanalitele vaarib tunnustust ka Keskkonnaagentuuri Youtube
kanal, kus leidub palju videosid ja palju jalgijaid. Siin vajab kanal ehk veidi korrastamist
marksdnade osas ning voimalusel tasub kaaluda ka lisaks eesti keelele teistes keeles videote



lisamist. Keskkonnaagentuuri Instagram on niisamuti aktiivne ja regulaarselt postitakse sinna
eri teemadel fotosid ning uudiseid. Kbik olemasolevad sotsiaalmeediakanalid ning koduleht
annavad hea vdimaluse ristlevitada loodavaid ringmajanduse teemalisi videoklippe. Kanalite
jalgijate rohkus on lisandvaartuseks 2022. ja 2023. aastatel plaanis olevatele avalikele
teavituskampaaniatele. Projektiga seotud kanalite voimalustest tuleb tapsemalt juttu

peatukis nr 6.
Mojusate sonumite kasutamine

Sénumite kasutamisel tuleb arvestada, et need oleksid naitlikud, praktilised ning kutsuksid
tegutsema ja kaasa l6dma. Sealjuures on oluline teadvustada, et ringmajandus kui ,uus
reaalsus"” saab olla vdimalik osa Eesti igapaevaelust ja seda ilma, et selleks peaks ohverdama
senist heaolu.

Sénumite loomisel tuleb silmas pidada auditooriumi vastuvotlikkust. Naiteks, kui noortega
raakida projekti koolikampaania raames, siis tuleks seda teha sbnumite vaatest lihtsustatult ja
praktiliselt. Kui suhelda ettevotjate voi erialaliitudega, siis on maoistlik réhuda toote elutsuklile
ja tootedisainile, mille kaudu on nendel mdju ringmajandusele juba toodete varajastes
etappides. Ametnikega suheldes tasub aga silmas pidada, et nad ise oleksid inspireeritud ja
valmis n-6 rohesaadikutena ka teisi inspireerima.

Ringmajanduse illustreerimiseks on mitmeid vdimalusi. Uhe ulatuslikuma mudeli pakkus
2018. aastal valja Hollandi Keskkonnamoju Hindamise Amet ning see on kirjeldatud ara ka
ringmajanduse strateegia koostamise metoodika valjatodtamise dokumendis (2019). Selles
maaratletakse kUmme ringlusstrateegiat, mida saab kasutada toodete ja materjalide eduka
ringlusvoo loomiseks kogu Euroopa Liidus, alustades keeldumise, Umberkujundamise,
vahendamise, korduskasutusega ning |6petades parandamise, renoveerimise, taastootmise,
kasutusotstarbe muutmise, ringlussevotu ja energiakasutusega. Arvestades, et sdnumite
viimisel sihntrGhmani on oluline kasutada voéimalikult kédnekaid ja praktilisi naiteid, tasub neid
kimmet ringlusstrateegiat erinevates formaatides ara kasutada ja kirjeldada naidete varal,
mis voimaldaksid auditooriumil seda enda igapaevaeluga samastada.

Samuti tasub sdnumite esiletoomisel toetuda asjaolule, et rringmajandus on aastal 2022 osa
Eesti majandusmudeli rohepodrdest. Eesti saab aastatel 2021-2027 Euroopa Liidu
Uhtekuuluvuspoliitika osana rohepdorde elluviimiseks 3,37 miljardit eurot toetust, mille
kasutamisel on kuus eesmarki, mida tasuks siduda ka ringmajanduse sdnumitega, et naidata
projekti suuremat vaadet: nutikam Eesti, rohelisem Eesti, Uhendatum Eesti, sotsiaalsem Eesti,
inimestele lahedasem Eesti ja diglane Uleminek (allikas: RTK veebileht).

Sénumite levitamisel tasub silmas pidada ka seda, et teema pakub huvi erinevatele
osapooltele, kes on Uhel voi teisel moel sellega seotud. Sellest tulenevalt vdivad erineda ka
osapoolte huvid ja arvamused ringmajanduse ning selle korraldamise osas. Projekti elluviija
tdi valja, et naiteks on varasemalt esitatud kriitikat, et ringmajandus ei ole terviklik
majandusmudel, seades fookuse Uhele kitsamale probleemile. Samuti on vaidetud, et
ressursside otsasaamine ei ole oluline probleem, sest tehnoloogiliste vahenditega on véimalik
leida ning kasutusele votta pidevalt uusi ressursivarusid ning tulevikus on téenaoliselt



voimalik kaevandada ka haruldasi metalle. Ka reostuse puhul on vaidetud, et tegemist pole
olulise probleemiga, sest on alati kohti, kuhu jaatmeid paigutada. Mitmed Eesti teadlased,
aga ka poliitikud on isegi vaitnud, et inimtekkelist kliimasoojenemist ei toimu ja tegu on
Uleilmse vandendu teooriaga. Samuti on kritiseeritud asjaolu, et tootmise ja tarbimise
Umberkorraldamiseks on vajalik teha lisakulusid ja inimeste kaitumise ning
tarbimisharjumuste muutmine on kulukas ning senistele harjumustele ja ootustele liiga
vastukaiv. Neid argumente tuleb projekti sdbnumite levitamisel siht- ja sidusruhmadeni
kindlasti silmas pidada ja varuda naiteid ning selgitusi, mis aitaksid juba eos taolisi
kontrasdnumeid maandada.

Meediamonitooringu analiilis

Balti Meediamonitooringu Grupi poolt aastast 2013 pakutav meediamonitooringu teenus
vbimaldab |abi aastate jalgida erinevate marksdnade esinemissagedust Eesti meedias ning
teha sellest jareldusi. Teenusepakkuja monitoorib nii online-meediat, mis annab tanapaeval
séltumata otsitavast marksdnast reeglina enamuse vastetest, kui ka trikimeediat ning laia
valikut tele- ja raadiosaadetest.

Monitooring annab voimaluse anallUusida marksdnasid sisaldavate meediakajastuste arvu (jt
sellega seotud naitajate) muutumist ajas ning sisuda neid tulemusi voéimalike minevikus
toimunud kampaaniatega vms-ga. Uhtlasi loob see vdimaluse hinnata kaesoleva
kommunikatsioonistrateegia elluviimise edukust, fikseerides hetkeolukorra ja baastaseme.

Meediamonitooringu analtusiks sobivad marksdnad valiti Keskkonnaministeeriumi ja selle
valitsemisala allasutuste ringmajanduse valdkonna teavitustegevuste analUusi pdhjal ning
lahtuti Uhtlasi asjaolust, et nad sisaldaksid ringmajanduse projekti eesmarkidest tulenevaid
olulisimaid marksdénu. Valimis kasutati osaliselt sarnaseid sdnu, mis esinevad marksdnadena
Keskkonnaministeeriumi jaatmealase teadlikkuse suurendamise strateegias ja aastateks
aastateks 2021-2022 loodud tegevuskavas.

Ringmajanduse valdkonna meediamonitooringu kvantitatiivhe Ulevaade katab perioodi 1.
jaanuar 2013 - 30. aprill 2022.

Marksonad

Vastavalt esinemissagedusele vaatleme valitud marksdnu kahes grupis, sest nii paistab
harvem esinevate marksdnade dunaamika graafikutel paremini valja. Esimeses grupis on
sagedamini esinevad marksdnad ja need on (kirjaviis monitooringu andmebaasi paringu
kujul):

e korduskasut*
e ringmajandus*
e taaskasutus*

Neid marksdnu esines Eesti meedias viimasel |6ppenud taisaastal (2021) Ule 700 korra aastas.
Teises grupis on marksénad



Teises grupis on harvem esinevad marksdnad, Nende esinemissagedus on alla 700 korra
aastas ja tegelikult joudis populaarsem neist 2021. aastal kdigest napilt Ule 300 mainimise
korra (309).

okomargis*
ressursitdohus*
tootjavastutus*
materjaliringlus*
"teadlik tarbi*"
"teadlik tootm*"

Graafik 1 naitab, et kdik kolm ringmajandusega seotud populaarsemat marksdéna on Eesti
meediapildis selges tousutrendis. Eriti silmatorkav on “korduvkasutuse” ja “ringmajanduse”
esinemissageduse plahvatuslik kasv vorreldes perioodiga 2013-2017. Kui veel 2016. aastal
esines neid marksdnu sadakond korda aastas, siis 2021. aastaks vastavalt 723 ja 2427 korda.
dunaamikas ongi kdige suurema kasvu labi teinud ringmajanduse marksdna levik.

Juba varasemast juurdunud “taaskasutus” on liikunud Uldpildis samuti sagenemise suunas,
kuigi vahel on esinenud ka langusaastaid (2016, 2017 ja 2020). 2020. aasta oli koroonakriisi
tdttu meediapildis langusaasta vaga paljudele teemadele/marksdnadele, mitte ainult
“taaskasutusele”, sest meediapilti taitsid koroonauudised. Seda enam on silmapaistvalt
jouline “ringmajanduse” ja “korduskasutse” jatkuv esinemissageduse kasv ka koroonakriisi
tingimustes.

Samas tuleb markida, et 2022. aasta senine tulemus ei luba oodata uut rekordaastat mitte
Uheltki nendest kolmest marksdnast. Sama tempo jatkudes jaavad nende marksdnade
esinemised Eesti meedias alla 2021. aasta tulemusele (eeldus: esimese nelja kuu tulemus
korrutatud kolmega, et prognoosida 12 kuu tulemust).



Graafik 1. Marksénade esinemine Eesti meedias perioodil 01.01.2013-30.04.2022.
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Teise grupi marksénade esinemissagedus on tunduvalt vaiksem, kuid ka nende puhul esineb
selgeid trende (vt graafik 2.).

Vaga selgelt on [abi aastate tdusutrendis “ressursitdhusa” esinemissagedus. Ka
“tootjavastutuse” esinemissagedus, mis aastatel 2015-2016 tegi silmatorkava ajutise spurdi, on
suures plaanis jatkanud tdusujoont. Ka “0komargise” mainimiste esinemissagedus on aastate
jooksul kasvanud, kuigi mitte vaga tempokalt.

Mitte nii tulemusliku poole pealt saab esile tdsta “teadliku tarbimise”, mis peale 7-aastast
tousuperioodi laks aastatel 2020-2021 jarsku langusesse. Voimalik on seos koroonakriisiga, mis
vOis meedia ja tarbijate tahelepanu prioriteete muuta.

Kaks harvaesinevat ja meediapildis veel mitte juurdunud marksdna on “materjaliringlus” ja
“teadlik tootmine”. Jattes kdrvale kaks viimati mainitut, on Ule 9-aastase perioodi kokkuvottes
teise grupi neli populaarsemat marksdna saanud vordlemisi sarnase kajastuste hulga (vt
graafik 3.). Samas on nende kasutussagedus 2021. aasta naite varal vaga erinev ja vahemikus
63 ... 309 korda aastas.

Kdige selgemalt vajab jarele aitamist “teadlik tarbimine”, mis on antud strateegia
vaatepunktist kindlasti Uks vétmefraase. Onneks naitab 2022. aasta esimese nelja kuu
tulemus, et “teadlik tarbimine” Uletab kaesoleval aastal senise tempo jatkudes kindlasti
eelmis(t)e aasta(te) madalseisu.



Graafik 2. Marksonade esinemine Eesti meedias perioodil 01.01.2013-30.04.2022.
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Graafik 3. Marksénade esinemine Eesti meedias perioodil 01.01.2013-30.04.2022
(summeeritult).
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Tulles tagasi kolme populaarseima marksdna juurde ja vaadates nende esinemissagedust
meediatuUpide kaupa, siis joonistub valja klassikaline sombreero-kujuline kdver, mis naitab
online-kajastuste Ulekaalu teiste meediatllpide ees. Reeglina on see sarnane sodltumata
uurimisvaldkonnast ja marksdénast.

Mida nende graafikute puhul tasub silmas pidada on piirkondlike ajalehtede kaasatus
“sombreero” vasakul kuljel ning telekanalite kaasatus paremal kuljel. Need on kaks olulise
maojujdéuga meediatUupi, mida sageli alahinnatakse.

Piirkondlikud ehk maakonnalehed on lugejaskonna jaoks usaldusvaarsed ning nendes
ilmuvat materjali loetakse pdhjalikumalt kui nn suuri lehti, kus ilmub vaga palju teksti ja
kdigeni ei jduagi. “Taaskasutus” on piirkondlikes ajalehtedes kindlasti hasti esindatud (3964).

Telekanalite puhul on oluline auditooriumi suurus. Telelugusid voib kull olla vahe, aga kui neid
on, siis on nende Moju vorratult suurem kui vorreldavas mahus online-kajastustel. Seega
tuleb silmas pidada, et telekajastusi Uldse oleks ja mitte heituda nende mitte kdige
suuremast arvust.

Paraku ei suuda meediamonitooringu teenuse pakkuja (ilmselt temast mitteolenevatel
pdhjustel, meediakanalid ei ole ilmselt huvitatud sellisel tasemel koostddst) tagada
adekvaatseid kanalipdhiseid auditooriuminumbreid, seega puudub vdimalus tapselt vorrelda
telekanalite kajastustega kogunevat auditooriumit naiteks online-kajastustega koguneva
auditooriumiga.

Graafik 4. Marksdnade esinemine 01.01.2013-30.04.2022 meediatiibi kaupa
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Kokkuvote

Viimase 9 aasta ja 4 kuu monitooringu kohaselt on ringmajanduse modiste Eesti meedias
selgelt tdusutrendis, kuid selle hoidmiseks ja jatkamiseks tuleb teha pingutusi. Eriti 2022.
aasta esimese nelja kuu tulemusi silmas pidades.

Ringmajanduse teemaga on viimastel aastatel riigiametitest enim tegelenud
Keskkonnaministeerium ja Keskkonnainvesteeringute Keskus, vastavalt teemadele ka teised
riigiasutused, naiteks Riigi Tugiteenuste Keskus ning Majandus- ja
Kommunikatsiooniministeerium. Sihiparase td0 tulemuslikkuse modtmiseks tuleb ka
edaspidi teha meediamonitooringut ja samade marksdnade esinemise sagedust kontrollida.
Kaesolev meediamonitooring pakub seega edasisele head baastaset ning asub eraldi veel ka
strateegia Lisas 3.

1.3. PROJEKTI TEGEVUSPLAANI ANALUUS

Alljargnevalt valja toodud strateegilised kaardistuspeatukid kirjeldavad projekti 2022-2023
aastate eesmarke, millest hakkavad lahtuma strateegia edasised soovituspeatukid. Kaesoleva
peatUki analUus on teostatud eelnevas peatlkis valja toodud projekti esialgse tegevuskava ja
selle tegevuste alusel. Mdistlik on vaadelda ja analUuUsida tegevkava kahes jaos: otseste ja
kaudsete sihtgruppidega seotud tegevuste vaates. Ringmajanduse projektiga seotud otsese-
ja kaudse sihtgrupi kommunikatsioonist Ulevaate andmiseks jaguneb peatUkk vastavalt
kaheks osaks.

1.3.1. Otsesele sihtgrupile suunatud tegevused

Ringmajanduse voimekuse tdstmise projekti kommunikatsiooni- ja kaasamisstrateegia
vaatest on mdistlik liigitada tegevuskavas toodud tegevusi esmalt selle alusel, milised neist
kdnetavad sihtrUhma otse ning kaasavad sihtruhma lilkmeid kindlatesse tegevustesse. Selle
pdhimobtte alusel kuuluvad otsese sihtgrupi alla valitsemisala spetsialistid, kelleks on
Keskkonnaministeerium, Keskkonnaagentuur, Sintefi esindajad ning erinevate riigiasutuste
ringmajanduse té6ruhmad ja ametnikud. Otsese sihtgrupi hulka kuuluvad ka koigi Eesti 79
kohalike omavalitsuste esindajad, sest neile on suunatud erinevad tegevused koolituste ja
kommunikatsiooni naol. Niisamuti on otsene sihtgrupp vastavas projektis 30 valjavalitud
kooli, nende juhtkondade liikmed, 6petajad ja Opilased. Otseseks sihtgrupiks on ka ettevétjad
ja erialaliidud, kellega projekti kaigus on tihe koostéd ning keda puudutavad
keskkonnahoidlikud riigihanked.

Otsesele sihtgrupile suunatud tegevused on planeeritud projektis jargnevalt:

e Pidev ja ajakohane infovahetus Keskkonnaagentuuri (KAUR)  ja
Keskkonnaministeeriumi (KEM) tootajate vahel Ule Eesti, huvigruppidele loodud
toéoruhmade infovahetus; suhtlus Norra projektipartneriga Sintef Foundation AS.
Selleks, et valmiv ringmajanduse tegevuskava dokument saab voéimalikult sisukas ja



arvestab kdige paremini ringmajanduse pdhimdtteid ning vdimalusi ja ressursse
Eestis, on hinnatud Eesti ringmajanduse hetkeolukorda ja tuleviku potentsiaali,
kaasatakse huvigruppe ning dpitakse teiste riikide kogemustest.

e KOVide ringmajanduse suutlikkuse kaardistamine ja kaarditamise tulemusel
tehtavad ettepanekud omavalitsustele. Sealhulgas kulastatakse koéiki Eesti kohalike
omavalitsusi, kaasates nii KOV-ide juhtkondi kui keskkonna- ja hankespetsialiste).
KUlastuste kaigus antakse néu, mida KOV saaks teha ringmajanduse pdhimobtete
kohaselt, sh jaatmemajanduse korraldamine, uued arimudelid, kohalike ressursside
kestlik kasutamine, keskkonnahoidlikud riigihanked, koostodvdimalused jms.

e Koolitusprogramm, mille kaigus koolitatakse @ 100 ametnikku, sh
keskkonnaspetsialistid. Koolitatavatele selgitatakse ringmajanduse pdéhimotteid
laiemalt, aga ka konkreetsete todvaldkondadega seonduvalt, otsides puutepunkte ja
potentsiaalseid koostdédvdimalusi riigi tasandil (sh KOVide omavahelise koost6d
soodustamine) ning kulastatakse ringmajandusega tegelevaid ettevotteid,
eesmargiga anda praktilist kogemust.

e Jarjepidev otsekommunikatsioon kohalike ettevotjate ja ettevotjaid Gihendavate
liitudega, eesmargiga neid kaasata erinevates ringmajandusega seotud tegevustes
ning nende too0 ja tegevuse igas etapis pakkida voimalust ja ideid, kuidas ettevotete
tookorraldus arvestab ringmajanduslikke aspekte. Keskkonnahoidlike riigihangete
jarjepidev kommmunikatsioon ettevotetele ja erialaliitudele.

e Koolitusprogrammi korraldus 30 eesti, sh 5 venekeelse kooli juhtkonnaliikmetele
ja Opetajatele. Vastavate koolide pohiastme oOpilastele ringmajanduse projekti
teadlikkust téstva mangu ning teiste ringmajanduse teadlikkust edendavate
tegevuste korraldamine ja sellega seotud kommunikatsioon.

Otsekommunikatsiooniga seotud tegevused eraldiseisvana vajavad edukaks
kommunikatsiooniks tapsustatud tegevusplaani. Naiteks kohalike omavalitsuste puhul tuleb
tegevustesse kaasata ka sidusgruppe ehk laiemat avalikkust ning kohalikku meediat. Koolide
puhul tuleb kommunikatsioonis arvestada naiteks koolidele kattesaadava tdoriistakasti
loomisega, mille abil ringmajanduse osas teadlikkust tdsta, ning kasutada kommunikatsoonis
Opilastele nende jaoks mugavaid vahendeid, nagu naiteks mobiilidppe voi jagada infot
koolilehtedes. Plaanitavatest tegevustest on lahemalt juttu tegevuskava peatukis.

1.3.2. Kaudsele sihtgrupile suunatud tegevused

Ringmajanduse projekti kaudse sihtgrupi hulka kuuluvad laiem avalikkus, poliitikud ja
erinevate riigiasutuste ametnikud, huvigrupid (sh MTU-d, jaatmekaitlejad,
esindusorganisatsioonid) ja keskkonnateadlikud inimesed, keda on oluline informeerida ja
kaasata projekti tegevusse.

Projektis ette nahtud kaudsele sihtgrupile suunatud tegevusteks on ringmajandusega ja
ringmajanduse projekti teadlikkuse tdstmisega seotud toetavate elektrooniliste materjalide
ja videoklippide loomine ning erinevad teavituskampaaniad eesti ja vene keeles
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Ulalnimetatud kaudse sihtgrupi auditooriumidele. Kaudsele sihtgrupile suunatud tegevused
hélmavad muuhulgas kommunikatsiooni valge raamatu ehk arengudokumendi ning
ringmajandust kasitleva elektroonilise kasiraamatu valmimisest, keskkonnaportaal.ee
veebilehe teadvustamist kaudsele sihtgrupile, ringmajanduse projekti tutvustamist meedias
ning 30 kooli eduka koolitusprogrammi labimise ning koolinoorte Vvoistluse
kommunikatsiooni laiemale avalikkusele. Pdhiastme koolinoorte voistluse puhul tuleb
teadvustada ka olulisust opilaste perede kaasamisel, et dpitu ei jaaks vaid nn koolipinki, vaid
sellest oleks kasu ka kooliseinte vahelt valjas.

Kaudsele sihtgrupile suunatud kommunikatsiooniformaatidest ja kanalitest, sdnumitest ning
tegevustest on lahemalt juttu tegevuskava peatukis.

2. KOMMUNIKATSIOONI JA KAASAMISE POHIMOTTED

Vottes arvesse ringmajanduse tegevuskava maoju erinevatele valdkondadele, on vaga oluline
leppida kokku Uhtsetes kommunikatsioonipdhimotetes, arvestades sealjuures demokraatliku
kultuuri kaasamise hea tava pdhimotetega.

Kaasamise hea tava naeb ette partnerite kaasamist kogu teavitus- ja otsustusprotsessi
jooksul. Kaesolevas strateegias on arvestatud kaasamise hea tava ja “Kaasamise kasiraamat
ametnikele ja vabaUhendustele” kogumikus kasitletud pdhimodtteid, mille kohaselt loob
kaasamine otsuste tegemisse voimaluse valtida vigu ja saada paremaid tulemusi: saada
pohjalikumat infot tegelikust olukorrast, poolte eelistustest ning saavutada ka nende
nousolek, kellest sdltub otsuse ellurakendumise edukus. See aitab pikas perspektiivis saasta
nii aega, raha kui ka asjatuid tegevusi.

Kaasamist tuleb seega arvestada pidevalt, alustades sellega kohe eri tegevuste algul.
Kaasamist saab ja on hea kasutada igas otsuse elutsUkli etapis. Kaasamispdhimotete kohaselt
tuleb silmas pidada ka otsuste keerukust. Mida keerulisem ja laiemate mdjudega on otsus,
seda enam tuleb puuda erinevaid mdjusid ja huve teada saada, arvestada ja tasakaalustada.
Kaasamine annab vdimaluse seda saavutada.

Kommunikatsiooni ja kaasamispdhimo&tete maaramine strateegias aitab koigil seotud
osapooltel Uheselt mdista, kuidas kommunikatsiooni- ja kaasamistegevuste planeerimine ja
elluviimine on abiks sihtruhmadeni joudmisel ja projektist teadlikkuse kasvatamisel.
Voimalikult tulemusliku kommunikatsiooni ja kaasamistegevuste tagamiseks on oluline
tugineda kindlatele péohimotetele:

1.  Kommunikatsiooni- ja kaasamisstrateegia on dokument, mis loob raamistiku ja on
aluseks taktikalisele kommunikatsiooniplaanile. Sealsete teavitustegevuste
elluviimisel on omakorda oluline sUsteemsus ja kindel jarjepidevus, kuid ka vastavus
projekti tegevustele ja vajadusel ka muudatustele. Kommunikatsiooniplaani olulised
pidepunktid on esitatud strateegia 9. peatukis.

2. SihtrUhmade kdnetamisel ja projekti tegevusmoddikute saavutamisel on suur roll
sujuval ja koordineeritud koost66l sidusgruppidega. Seega lasub kaesoleva
strateegia ja loodava kommunikatsiooniplaani raames elluviidavate teavitustegevuste



raskuskese otsesuhtlusel. Strateegiaga on maaratletud kdik olulisemad sidusgrupid,
kes on esitatud strateegia 4. peatukis.

3. Kommunikatsioonitegevuste elluviimisel arvestatakse peamiste ringmajanduse
trendidega Eestis. Arvestades, et kommunikatsioonitegevused jéuavad laiema
auditooriumini ja puudutavad seda, siis on oluline markeerida teavituse juures
vajadusel erinevaid vdimalusi formaatide ja kanalite vaates.

Jargnevad peatukid annavad praktilise Ulevaate ja suunised nende pdhimotete
rakendamiseks.

3. KOMMUNIKATSIOONI JA KAASAMISE EESMARGID

Kaesolevas peatukis on kirjeldatud projekti “Ringmajanduse vdimekuse tdstmine”
kommunikatsiooni ja kaasamisega seotud eesmarke, mille sisend on suUntees
taustaanalUusist saadud andmestikust. Strateegias Kkirjeldatud kommunikatsiooni- ja
kaasamiseesmarkide sdnastamisel on tuginetud olulisel maaral Keskkonnaagentuuri poolt
valja toodud projektieesmargile (toodud valja projekti kodulehel
https:/keskkonnaagentuur.ee/ringmajanduse-voimekuse-tostmine), mis keskendub sellele,
et “lilkuda Eesti ringmajanduse raamistiku valjatodtamise suunas, sh suurendades avalikkuse
teadlikkust  ringmajandusest kui ka vbimalikkusest integreerida ringmajanduse
kontseptsiooni inimeste igapaeva elu osaks. Projekt aitab kaasa ka inimeste
tarbimiskaitumise muutmisele.”

Seega on kommunikatsiooni- ja kaasamisstrateegia koostamise eelté6 ja taustaanalUusi
tulemusel strateegia eesmargid jargmised:

Pohieesmark:

Toetada projekti “Ringmajanduse vOimekuse tdstmine” tegevuste elluviimist ja erinevate
sihtgruppide kaasamist ringmajanduse edendamisesse Eestis.

Alameesmargid:

1. Tosta teadlikkust ringmajanduse vboimekuse osas integreerida seda inimeste
igapaevaellu.

2. Tosta teadlikkust projekti “Ringmajanduse vdimekuse tdéstmine” ja selle raames ellu
viidavate tegevuste osas.

Jargnevates peatlUkkides on toodud tapsem Uulevaade, millega kommunikatsiooni- ja
kaasamiseesmarkide elluviimisel tuleks arvestada ja millised vbiksid olla parimad taktikad
eesmarkide elluviimiseks. Sealjuures on peetud silmas, et valitud strateegilised suunad ja
tegevused aitaksid saavutada projektimeeskonna poolt seatud tulemeid, millest antakse

tapsem Ulevaade moddikute peatukis.


https://keskkonnaagentuur.ee/ringmajanduse-voimekuse-tostmine

4. SIHT- JA SIDUSRUHMAD

Siht- ja sidusruhmade selge valjatoomine kaesolevas strateegias on oluline selleks, et iga
kommunikatsioonistrateegia kasutaja moistaks neid Uhtviisi ning lahtuks strateegia
elluviimisel just nendest ruhmadest. Sealjuures on sihtrUhmade defineerimise korval
strateegias koheselt oluline modelda ka sidusruhmadele. Selle eesmargiks on luua koigis
kommunikatsioonitegevuste elluviimisega seotud osapooltes mdistmine, et lisaks otsestele
sihtruhmadele suunatud kommunikatsioonitegevustele luuakse ringmajanduse valdkonna
teadlikkuse suurendamiseks teavitusmaterjale ja sbnumeid ka sidusruhmadele, kellel on seos
vOi moju otseste sihtrUhmadega. Kuivord siht- ja sidusrUhmad on eri tegevuste puhul
omavahel seotud ja voivad vastavalt teemale vahetuda, kasitleb strateegia neid Uhtsena.
Tapsem sihtruhmade ja sidusrUhmade eristumine toimub juba konkreetsele tegevusele
vastavalt strateegia juurde loodavas kommunikatsiooniplaani tegevuste kaigus.

Jargnevalt on kirjeldatud ringmajanduse teadlikkuse suurendamisega seotud siht- ja
sidusruhmad, kelle métteviisi ja kaitumisharjumusi soovitakse muuta ning kellega tuleb
seega kaesoleva kommunikatsiooni- ja kaasamisstrateegia alusel erinevaid tegevusi ellu viies
arvestada. Siht- ja sidusrUhmade kaardistus tuleneb nii kaesoleva strateegia raames kogutud
sisendist kui ka strateegia loomise kaigus valja selgitatud parimast viisist siht- ja
sidusruhmade jaotuseks.

Ringmajanduse kommunikatsioonistrateegia ja tegevusplaan hdlmavad kahte jaotust —
otsest ja kaudset kommunikatsiooni, millele vastavalt jaotuvad ka otsese
kommunikatsiooni ja kaudse kormmunikatsooni siht- ja sidusrdhmad.

4.1. OTSEKOMMUNIKATSIOONI SIHT- JA SIDUSRUHMAD

Projekti otsekommunikatsiooniga on eeskatt seotud sujuv kommunikatsioon projekti
peamiste partnerite vahel. Seega on ringmajanduse p&dhimobtete tutvustamiseks ja
rakendamiseks oluline nii ametnike kui ringmajanduse té6rihmade, aga ka ettevétjate,
kohalike omavalitsuste ja koolide teadlikkuse téstmine ringmajanduse pdhimdtetest, et
teha keskkonnateadlikumaid tarbimisotsuseid ning kujundada ringmajandusest |ahtuvaid
juhtimise ning ettevotluse arendamise protsesse. Samuti on oluline kooliealiste noorte
koolitamine. Teadlikud tarbijad eelistavad harjumusparaselt korduvkasutatavaid tooteid ja
teadlikumad tootjad votavad planeerimisel arvesse keskkonnasaastlikkust, sh naiteks toote
kestuse pikkust ja selle Umbertdotlemise voimalusi.

Seega saavad projekti labiviijad otsekommunikatsooni siht- ja sidusrUhmadena lisaks
partneritele ja toorUhmadele, kellega igapaevaselt tihedal t66d tehakse, kasitleda ka
kohalikke ettevétjaid ja ringmajandusega tegelevad ettevotteid, ettevotteid Uhendavaid liite,
Opetajaid ja koolide juhtkondi, koolidpilasi ning kdiki Eesti kohalikke omavalitsusi.



Valitsemisala spetsialistid

Otsekommunikatsiooni esimene ja oluline Ulesanne on tdhustada projekti partnerite, KAUR,
KEM ja Norra projektipartneri omavahelist suhtlust ja tugevdada omavahelise vorgustiku
loomist. Sealjuures on oluline roll nii projekti juhtruhmal ja sinna kuuluvatel erinevate
ministeeriumide esindajatel kui ka projekti ekspertkogul, kuhu on kokku kutsutud Eesti
ringmajanduse eksperdid. Samuti toimuvad projekti raames temaatiliste todruhmade
regulaarsed kohtumised, millest saadav sisend on oluline arengudokumendi jaoks ning
pakub seega sisulist panust ka kogu projekti kommunikatsioonile.

Lisaks Keskkonnaministeeriumi ja Keskkonnaagentuuri ametnikele on oluline pidada silmas
ka teisi allasutusi (kaesoleva strateegia raames Keskkonnaministeeriumi korval
Keskkonnaagentuur, Keskkonnaamet, Keskkonnainspektsioon, Keskkonnainvesteeringute
Keskus), kes on seotud ringmajandusalase info kommunikeerimisega ning kelle sintrihmaks
on omakorda laiem avalikkus ja ettevotted.

Otsekommunikatsiooni kaigus on oluline kasvatada riigiametnike ja spetsialistide teadlikkust
projekti vdimaluste kohta, mis vdimaldab neil omakorda edastada efektiivselt infot ja
teadmisi siht- ja sidusrUhmadele. Otsekommunikatsiooni sihtruhmi kutsub KAUR aktiivselt
jalgima projekti omakanaleid, alates projekti kodulehest kuni infokirjade ja koolitusteni, mis

on valja toodud peatUkis nr 6 Kommunikatsioonikanalid ja formaadid.

Ettevotjad ja ettevotteid tUhendavad liidud

Ettevotlussektori  valmisolek ja teadmised mojutavad oluliselt ringmajanduse (sh
ressursitdbhususe, jaatmetekke valtimise, okodisaini, jatkusuutliku tootmise ja tarbimise,
keskkonnahoidlike hangete) rakendamise taset.

Seega on ettevdtjate sihtrGhmale lisaks tulenevalt erinevatest regulatsioonidest parit
kohustustele ja vastutustele oluline kommunikeerida, miks need kehtivad ehk kuidas
ringmajanduse Eestis toimib ja Uhiskonda modjutab. Ettevdtjatele on oluline edastada viise ja
teadmisi, kuidas nad saavad oma tegevusega otseselt mojutada ja soodustada
ringmajanduse arengut. Samas on projekti kommunikatsioonis oluline arvestada, et
ettevotetel peab olema lisaks infole ka fUusiline voimalus panustada ringmajandusse.

Ettevotteid Uhendavad erialaliidud omavad kaalukaid infokanaleid ning on seega oluline
sintgrupp, keda projekti labi viies silmas pidada. Seega tasub panustada nii erialaliitude
infokirjadele kui ka infopaevadele ja kohtumistele, mille raames ettevdtjatele mdeldud
sdnumeid edasi anda. Tapsem Ulevaade valja pakutud teavitus- ja kasamistegevustest selle
osas asuvad tegevuskavas ja kommmunikatsiooniplaanis.

Haridusasutuste opetajad ja opilased

Kaesoleva strateegia raames liigituvad valitsemisala spetsialistide ringmajanduse teadlikkust
tdstva projekti siht- ja sidusrUhma Eesti haridusasutuste juhtkonna liikmed ja dpetajad, kellel



on oluline roll ringmajandusvaldkonna susteemi arendamisel ja tutvustamisel eri vanuses
koolidpilastele.

Projekti raames haridusasutustes l|abi viidavad koolitused aitavad kasvatada teadlikkust
haridustdotajate hulgas. Samuti viiakse projekti raames Eesti koolide pdhiastme (6.-9. klass)
Opilaste hulgas labi ringmajanduse teadlikkust tdstev manguline konkurss. Seega on
pohiastme Opilased samuti oluline otsekommunikatsiooni sihtgrupp ning votmekeeleks eri
vanuses Opilaste teadlikkuse tdusust projekti ja projekti peamiste sdnumite osas.

Koik Eesti kohalikud omavalitsused

Kohalike omavalitsuste roll teadlikkuse tdstmisel on kriitilise tahtsusega kohalike
kogukondade (sh ettevdtjate, tarbijate) harimisel. Harjumuste muutumist soodustab naiteks
kohalike teenuste pakkumisel voi riigihangete korraldamisel ringmajanduse pdhimotete
rakendamine, vaartustamine ja esiletdéstmine.

KOVde teadlikkuse tdus toetab Uleuldise Uhiskondliku suhtumise ja kaitumise muutumist
ning aitab luua eeldused elukeskkonda vaartustavate tarbimis- ja tootmisharjumuste
tekkimiseks. Kuna teadlikkuse kasvu moju on pikaajaline, tuleb selle jatkuvasse tdstmisse ja
hoidmisse panustada pidevalt, naiteks l|abi standardite loomise, keskkonnahoidlike
riigihangete ja teavituskampaaniate.

KOV-idel (Eestis kokku 79) on projekti otsekommunikatsioonis tahtis roll, kuivord nad on
oluline tugi elanikele ringmajandusalase teadlikkuse suurendamisel ning teevad teavitustodd
ringmajanduse voimaluste kohta kohalike ettevotete, erialaliitude ja elanike seas.

Kuna tegu on kogu uUhiskonda hdélmava mojuga, siis peab teadlikkuse tdusu ja oma
eeskujuga ringmajanduse pohimobtete juurutamist eest vedama riik. Projekti kaigus koolitab
riik valja KOV-id, kes omakorda ringmajanduse pdhimotteid oma regioonides rakendavad.
Seega on kohalikud omavalitsused oluline sihtgrupp, kellega sdnumite loomisel ja
kommunikeerimisel arvestada, sealjuures selleks, et koolitustest osavétmine oleks aktiivne ja
et koolitusel saadud teadmised leiaksid rakendust.

OTSEKOMMUNIKATSIOONI SIHT- JA SIDUSRUHMAD SEOSES PROJEKTI
ELLUVIIMISEGA (OMAVAHELISE INFOVAHETUSE TOHUSUS JA VORGUSTIKU
LOOMINE)

Keskkonnaagentuuri (KAUR) ja Ringmajanduse pdhimobtete
Keskkonnaministeeriumi (KEM) téotajad tutvustamiseks ja rakendamiseks on
Ule Eesti, todrihmad huvigruppidele oluline, et projekti vedava KAUR

tootajad oleksid pdhimodtetest teadlikud
ja liidetud projekti igapaevase
infovooga. Infovahetus huvigruppidest
moodustatud tédéruhmade vahel ja



OTSEKOMMUNIKATSIOONI SIHT- JA SIDUSRUHMAD SEOSES PROJEKTI
ELLUVIIMISEGA (OMAVAHELISE INFOVAHETUSE TOHUSUS JA VORGUSTIKU
LOOMINE)

tooruhmade sees. Ametnikud, kes
koolitatakse valja nn rohesaadikuteks.

Norra projektipartner Sintef Foundation Loodud omavaheline vorgustik, mille
AS kaudu toimub ekspertteadmiste ja
kogemuste edastus.

Ettevotjad ja ettevotteid Uhendavad Kohalikud ettevétted ja neid koondavad

liidud Uhendused ning valismaalt tooraine
sisseostuga tegelevad ettevotted. Nii
ettevotete eriaalased kui ka uldised
Uhingud ja liidud, MTU-d,
taaskasutusorganisatsioonid.

Opetajad ja koolide juhtkonnad, dpilased Koolitusprogrammis osalevate 30 eesti
Jja venekeelsete koolide
juhtkonnaliikmed. Vastavate 30 kooli
pohiastme &pilased, kes osalevad
ringmajanduse projekti teadlikkust
tdstvas mangus ning teistes
ringmajanduse teadlikkust edendavates
tegevustes.

Kohalikud omavalitsused 79 KOVi. Kuna tegu on kogu Uhiskonda
hélmava mdjuga, siis peab teadlikkuse
tdusu ja oma eeskujuga ringmajanduse
pdhimdbtete juurutamist eestvedama
riik, koolitades valja ka KOVd, kes
omakorda ringmajanduse pohimotteid
regioonides rakendavad.

4.2. KAUDSE KOMMUNIKATSIOONI SIHT- JA SIDUSRUHMAD

Projekti kaudne kommunikatsioon on suunatud laiema avalikkuse, ametnike ja
poliitikakujundajate, huvigruppide ja keskkonnateadlike inimeste informeerimisele projekti
tegevustest ja ringmajanduse kui ,uue reaalsuse” voimalikkusest olla osa meie igapaevaelust,
meie heaolu ohverdamata.



Ametnikud ja poliitikakujundajad

Oluline roll avalikus sektoris on erinevate valdkondade poliitikakujundajatel. Niisamuti ka
riigiametnikel, kes vastutavad ringmajanduse edendamise ja korraldamise eest nii riiklikul kui
kohalikul tasandil, ning ka elanikele ringmajandusega seotud digusaktidest teavitamise eest.

Kui ametnikud on justkui olulised rohesaadikud, kelle roll on muuta ringmajanduse teema eri
huvigruppidele huvitavaks ja arusaadavaks, siis poliitikakujundajate puhul on nende
kdnetamisel ja ringmajanduse temaatikatega kursis hoidmisel oluline eeskatt see, et nad
tulevasi poliitikaid valja tdotades arvestaksid nende pdhimotetega.

Huvigrupid ja keskkonnateadlikud inimesed

Kaudse kommunikatsiooni siht- ja sidusruhma kuuluva erasektori puhul peetakse kaesoleva
strateegia raames silmas eeskatt erialaliite, esindusorganisatsioone, jaatmekaitlejaid ning ka
taaskasutusorganisatsioone. Kuigi erasektorit esindavate organisatsioonide tegevusprofiilid ja
otsesed sihtgupid on erinevad, tegelevad nad kdik otseselt voi kaudsemalt ringmajanduse
edendamisega. Samuti kuuluvad sellesse sihtrGhma erialaliidud - naiteks td&ostused, kes
pUUavad tootmises Ulejadakide mahtu vahendada ja minna Uha enam Ule taaskasutatavatele
materjalidele. Just seetdttu on neid tarvis hoida projekti raames kursis ringmajanduse
temaatikaga.

Ka kolmandal sektoril, kuhu kuuluvad kodanikualgatused ja mittetulundusorganisatsioonid,
on Eestis oluline roll nii elanike kui ettevotete ringmajanduse alase teadlikkuse
suurendamisel. Sealjuures on tahelepanu enim naiteks jatkusuutlikul tootmisel ja tarbimisel,
toodete eluea pikendamisel, parandamisel ning tdhusamal ringlussevétmisel ja jaatmete
vahendamisel. Arvestades, et kolmanda sektori organisatsioonid on tihti oma sihtruhma jaoks
vaga olulisteks kdneisikuteks, on oluline podrata teavitustegevustes tahelepanu ka nende
kédnetamisele. Uks vdimalus selleks on kaardistada olulisimad huvigruppide osapooled ning
hoida neid projekti arengute ja tegevustega kursis naiteks listikirjade vahendusel (kas siis
konkreetselt projektiga seotud uudiskirjade naol voi teistes, vajalikule sihtruhmale suunatud
uudiskirjades sisalduvate uudisnuppudega ringmajanduse projekti kohta).

Laiem avalikkus

Uheks peamiseks kaudse kommunikatsiooni auditooriumiks on laiem avalikkus, sest
ringmajanduse teadlikkuse suurendamisel on oluline kogu Uhiskonna mbotteviisi ja
kaitumismustrite muutus. Selleks on oluline kommunikeerida laiemale avalikkusele nii
ringmajanduse toimemehhanisme kui ka konkreetseid voimalusi, kuidas igaUks saab
teadlikult panustada keskkonnasaastlikumasse tarbimisse, jaatmete vahendamisse ning
teistesse erinevatesse ringmajandusega seotud tegevustesse.

Elanikkonna teadlikkusest ja tarbimisharjumustest soOltuvad suuresti nii  jaatmete
vahendamine kui toodete taaskasutus, samuti pikaaealiste materjalide ja toodete kasutus
ning taaskasutus. Olmes tekkivate jaatmete valtimisele aitab kaasa ka see, kuivord mugavaks



on elanikele tehtud vdimalus anda asjad ara n-06 teisele ringile. Selleks, et laiema avalikkuse
tegevus oleks aktiivsem, peab elanikel olema lisaks infole ka fuusiline voimalus panustada
ringmajandusse.

Uuringute (nt Keskkonnateadlikkuse uuring, 2020) pdhjal avaldub elanikkonna
keskkonnasaastlik kaitumine tana pigem tagajargedega tegelemises (taaskasutus, jaatmete
liigiti kogumine jm) kui keskkonnakahju tekkimise ennetamises (nt teadlik ostlemine ja
tarbimine, mis katkestaks keskkonnavaenuliku tootmis- ja tarbimisahela).

Lisaks laiemate masside kdénetamisele eristuvad selles siht- ja sidusrUhmas erinevad
keeleruhmad, sest arvestades, et ringmajanduse temaatika puudutab kogu Uhiskonda, tuleb
pidada silmas ka Eesti demograafilise jaotusega ning asjaoluga, et kolmandik elanikest ei
tarbi eestikeelset infot. Seega on oluline dubleerida infot ka vahemalt vene keeles.

4.1.2 KAUDSE KOMMUNIKATSIOONI SIHT- JA SIDUSRUHMAD SEOSES PROJEKTI

ELLUVIIMISEGA

Poliitikakujundajad ja ametnikud Sh riigiametnikud ja KOV-ide tootajad,
avaliku teenuse pakkujad

Huvigrupid ja keskkonnateadlikud Keskkonnateadlikud inimesed, sealhulgas
inimesed tootjad ja tarbijad
Laiem avalikkus Eestis elavad (eraisikutest) tarbijad (sh eri

keeleoskuse |16ikes)

5. POHISONUMID SIHTGRUPPIDE KAUPA

Oigesti seatud s6num, mis kdnetab konkreetset sihtrlthma, on baasiks mistahes
meediasuhtlusele, kaasamistegevusele, turunduskommunikatsioonile, kampaaniale,
avalikule suhtlusele voi esinemisele. Nii on kommunikatsiooni- ja kaasamiseesmarkide
saavutamiseks kdige tdhusamad just need kaasamisprojektid, turundusvaljundid, esinemised
vOi meediakajastused, mis lahtuvad, sisaldavad ja kordavad kokkulepitud pdhisdbnumeid.
Sealjuures on oluline, et need sisaldaks ka toetavaid naiteid ja fakte ning oleksid korduvalt ja
jarjepidevalt kasutuses, et olla maksimaalselt mdjusad. Seega on efektiivse ja tulemusliku
kommunikatsiooni tagamiseks ja kaasamise elluviimiseks oluline panna paika eesmarkide
taitmist toetavad sGnumid erinevate sihtgruppide I&ikes.

Kaesoleva strateegia sOnumite loomisel on arvestatud eeskatt kommunikatsiooni- ja
kaasamisstrateegia katuseesmargiga kui ka projekti tegevus- ja ajakavaga, milles on pandud
paika projektiperioodil ellu viidavad peamised tegevused. Samuti on voetud arvesse ka teisi



teema jaoks olulisi alusdokumente ning arvestatud hankija poolt antud taiendava sisendiga.
Sealjuures on peetud silmas, et igale sihtgrupile vastav sdnum kdnetaks just konkreetse siht-
ja sidusrihma ootusi ja eelistusi. Strateegia sdnumeid luues on peetud silmas ka seda, et
kdneisikutel oleks sdnumeid lintne kasutada nii tekstiformaatide puhul kui ka naiteks
intervjuudel ja esinemistel.

Sonumite mudel ja kohandamine

Jargnevalt kirjeldatud s6numite puhul on kasutatud sarnast mudelit, et luua sdnumitele
selge struktuur ja kohandada neid edaspidise kasutamise ajal vastavalt olukorrale ja
vajadusele. Sellise mudeli pdhjal, mis tugineb kommunikatsiooni ja kaasamise
pohieesmargile antud strateegias, sisaldab iga sdbnum jargnevaid komponente:

e selgitust valdkonna toimimise kohta;
e naiteid otsekommunikatsiooni siht- ja sidusrGhmadele;
e naiteid kaudse kommunikatsiooni siht- ja sidusrGhmadele.

Sealjuures on oluline silmas pidada jargnevalt kirjeldatud sdnumite eriparasid:

- Strateegias esitatud s6numid on seotud kommunikatsioonieesmarkidega (1
katussdnum ja 2 alamsénumit).

- S6numid on koostatud kompaktsena ja vajavad uldjuhul kasutamisel alati konteksti ja
kohandamist.

- Tegemist ei ole kampaania jaoks valmiskujul kasutamiseks mdeldud
l66klausete/sloganitega - need tuleb luua sdnumite pdhjal eraldi.

- S6numite kasutamisel tuleb lisada vastavalt kasutusformaadile ja sihtgrupile juurde
fakte, statistikat ja naiteid.

- Oluline on kasutada definitsioone ja selgitusi, et valdkonna terminoloogia ja kontekst
oleksid sihtgrupile arusaadavad.

- Samuti oleks modistlik kasutada storytelling'ut erinevate teemade selgitamiseks,
kUsimustele vastamiseks (miks peab nii? miks on korraldatud nii?) ja auditooriumi
veenmiseks. See tahendab, et sdbnumeid esitletakse lugude jutustamise formaadis,
mis aitab teemat paremini selgitada ning sihtgruppi seelabi rohkem kaasata ja
veenda.

5.1. KATUSSONUM

Katussdnumi puhul on oluline, et see oleks lihtne ja selge ning kdnetaks, et auditooriumi
kaasata. Samuti peab olema sdnum kompaktne ning loogiline ja sihtrUhmale sobilik, mis
tahendab vajadust seda vastavalt olukorrale kohandada.

Kaesolevas strateegias on katussdbnum seotud pohieesmargiga toetada projekti
“Ringmajanduse vbimekuse tdstmine” tegevuste elluviimist ja erinevate sihtgruppide
kaasamist ringmajanduse edendamisesse Eestis.



KATUSSONUM (eesti keeles)

SELGITUS

NAITED
OTSEKOMMUNIKATSIOO
NI AUDITOORIUMILE
(ettevétjad, koolid,
KOV-id, ametnikud,
téoruhmad)

NAITED KAUDSE
KOMMUNIKATSIOONI
AUDITOORIUMILE (laiem
avalikkus, poliitikud,
huvigrupid)

KATUSSONUM (inglise keeles)

SELGITUS

NAITED
OTSEKOMMUNIKATSIOO
NI AUDITOORIUMILE
(ettevdtjad, koolid,
KOV-id, ametnikud,
téoruhmad)

NAITED KAUDSE
KOMMUNIKATSIOONI

¢ Ringmajanduse arendamiseks Eestis on riik

algatanud projekti, mille kaudu té6tada valja
vajalik raamistik ning viia selle alusel ellu tegevusi
ringmajanduse edendamiseks ja inimeste
tarbijakaitumise muutumiseks Eestis.

Projekti raames valmivad temaatilised
juhendmaterjalid ning koolitusprogramm, mille abil
tOstetakse teadlikkust ringmajanduse osas. Nende
raames viiakse labi ringmajanduspdhised
sUvaanaluusid ning tehakse ettepanekud
ringmajandussunalisteks tegevusteks.

Projekt on osa Eesti ringmajanduse strateegilise
lahenemise koostamisest, mille tulemusena valmib
Eesti ringmajanduse arengudokument ning selle
alusel loodav tegevuskava.

In order to develop the circular economy in
Estonia, the state has initiated a project through
which to develop the necessary framework. Based
on this, activities will be implemented to promote
the circular economy and change people's
consumer behavior in Estonia.

As part of the project, thematic instructional
materials and a training program will be prepared to
raise awareness of the circular economy. These will
include in-depth analyzes and proposals for activities
related to the circular economy.

The project is part of the preparation of a strategic
approach to the Estonian circular economy. As a



AUDITOORIUMILE (laiem

avalikkus, poliitikud,
huvigrupid)

KATUSSONUM (vene keeles)

SELGITUS

NAITED
OTSEKOMMUNIKATSIOO
NI AUDITOORIUMILE
(ettevotjad, koolid,
KOV-id, ametnikud,
toorihmad)

NAITED KAUDSE
KOMMUNIKATSIOONI
AUDITOORIUMILE (laiem
avalikkus, poliitikud,
huvigrupid)

result of the project, an Estonian circular economy
development document and an action plan will be
created.

e [1na pasBUTUA S3KOHOMUKMU 3aMKHYTOro LuuKia B

3CTOHUM rocyaapcTBO UHULIMUMPOBAJIO NPOEKT, B
paMKax KoToporo 6yaeT paspa6oTtaHa
HeobxoauMasa 6a3a, Ha OCHOBe KOTOpoMu 6yaeT
peanusoBaHa AEeATENbHOCTb MO NPOABUMXEHMUIO
MNPUHLUMNOB 3KOHOMMKMU 3aMKHYTOIoO LIMKNa n
M3MEeHEeHMUIO NOTPe6UTEeNbCKOro noBeaeHunsa
HacefleHUsa 3CTOHUM.

B paMkax npoekTa 6yayT MoAroToBNeHbI
TeMaTUYeCKMe PyKoBOACTBa M ydebHas nporpamMma
[O/19 NOBbILLIEHWNS OCBEOOMTEHHOCTY 06 SKOHOMUKE
3aMKHYTOro Uukia. OHK BKIIOYAOT B ceb4
YIYy6MneHHbIN aHanM3 MPUHLUMOB SKOHOMMKM
3aMKHYTOrMO LIMK/A, M MPeaSIoyXeHUs Mo
OeATeNbHOCTM, CBA3aHHOW C 9KOHOMUKOM
3aMKHYTOrO LIMK/Ia.

MpoeKT ABA9eTCH YacTbio MOArOTOBKMU
CTpaTermyeckoro rnoaxoaa K 3KOHOMUKE 3aMKHYTOro
LIMKa DCTOHMM, B pe3yNbTaTe KOTopOoro 6yaeT
MOAroTOBNEH JOKYMEHT MO Pa3BUTUIO SKOHOMMUKM
3aMKHYTOrO LIMK/Ia DCTOHMM M COCTaBMEHa
nporpamMma 4eMncTBMiN Ha ero OCHOBE.



5.2. ALAMSONUMID

Alamsdnumite puhul on samuti oluline nende selgus ja lihtsus, nii palju kui temaatika
mitmekulgsus seda voimaldab. Kull aga vdivad alamsdnumid olla erinevalt katussdnumist
spetsiifiisemad ja selgitavamad. Kaesolevas strateegias on alamsdnumid seotud kahe
alameesmargiga.

Alameesmark 1: Tosta teadlikkust ringmajanduse ja vOimaluse osas integreerida seda
inimeste igapaevaellu.

ALAMSONUM 1 (eesti keeles)

SELGITUS e Ringmajandus on tootmis- ja tarbimismudel,
mille puhul olemasolevaid materjale ja tooteid
jagatakse, laenatakse, korduskasutatakse,
parandatakse, uuendatakse ja voetakse ringlusse
voimalikult kaua. Sellega pikendatakse toodete
olelusringi.

NAITED e Ettevotjatele: Lisaks keskkonnamdju vahendamisele
OTSEKOMMUNIKATSIOO on ringmajanduse pohimotet efektiivselt

NI AUDITOORIUMILE rakendades voimalik ettevotetel vahendada kulusid,
(ettevdtjad, koolid, suurendada kasvupotentsiaali ning edendada
KOV-id, ametnikud, ettevotte mainet. Olulisel kohal on ka ettevotete
téoruhmad) omavaheline koostdo ja rahvusvahelised

partnerlusvéimalused.

e Koolidele: (kampaania fookusega) Ringmajanduse
praktilisi pdhimaotteid saab rakendada ka koolis! /
(Uldise fookusega) Ringmajanduse pohimotted
saab igalks oma kodus ja igapaevaelus todle
panna, kui “osta-tarbi-viska minema” pohimotte
asemel leiab teisi vdimalusi - naiteks asju
parandades, laenates voi jagades.

e KOVidele: Ringmajanduse taieliku potentsiaali
saavutamiseks on loodud sUsteemne lahenemine
kogu sotsiaal-majanduslikus susteemis, et jouda
toeliste muutusteni tarbimises, tootmises,
planeerimises, poliitikas, elustiilis, kultuuris ja
vaartushinnangutes. Ringmajanduse mottelaadini



joudmise voiks iga KOV oma kogukonnas
eesmargiks seada ja seda eest vedada.

e Ametnikele: Ametnikel on ringmajanduse
pohimotete rakendamisel voimalus kanda n-6
rohesaadikute rolli, kes rakendavad ise erinevaid
keskkonnakorralduslikke tooriistu ja aitavad seelabi
ringmajanduse mudelit laiemalt ellu viia.

e Todruhmadele; Ringmajanduse mudeli
rakendamisel on oluline kaasata erinevaid
téoéruhmasid, et leida koos voimalusi nende
tegevuse arendamiseks ja toetamiseks.

NAITED KAUDSE e |aiemale avalikkusele: Miljonite tarbijate
KOMMUNIKATSIOONI igapaevastel valikutel on oluline méju keskkonnale.
AUDITOORIUMILE (laiem Igalks meist avaldab tooteid ja teenuseid tarbides
avalikkus, poliitikud, ringmajanduse vaatest olulist moju.

huvigrupid)

e DPoliitikutele: Riigi roll ringmajandusele Uleminekul
on hea eeskuju naitamine, soodsate tingimuste
loomine ja takistavate barjaaride eemaldamine
ringmajanduse pohimobtete rakendamiseks.

e Huvigruppidele: Ringmajandus on hea vdéimalus
muuta keskkonnaprobleemid majanduslikeks
voimalusteks, millest voidavad nii keskkond, tarbija,
ettevotja kui ka riik.

ALAMSONUM 1 (inglise keeles)

SELGITUS e The circular economy is a model of production
and consumption in which existing materials and
products are distributed, borrowed, reused,
repaired, renewed and recycled for as long as
possible. This extends the life cycle of products.

NAITED e For entrepreneurs: In addition to reducing the
OTSEKOMMUNIKATSIOO environmental impact, by effectively applying the
NI AUDITOORIUMILE circular economy, companies can reduce costs,
(ettevdtjad, koolid, increase their growth potential and promote their
KOV-id, ametnikud, image. Cooperation between companies and

toorihmad)



international partnership opportunities are also
important.

e For schools: (campaign focus) The practical
principles of the circular economy can also be
applied in schools! / (general focus) The principles of
the circular economy can be put to work by
everyone at home and in their daily lives. Just find
some alternatives to the 'buy-consume-throw-away"
principle - for example by repairing, borrowing or
sharing things.

e For local authorities: In order to reach the full
potential of the circular economy, a systemic
approach has been created throughout the
socio-economic system to achieve real changes in
consumption, production, planning, politics,
lifestyle, culture and values. Reaching the mindset
of a circular economy could be the goal of every
local government in its community and driven by it.

e For officials: In implementing the principles of the
circular economy, officials have the opportunity to
play the role of so-called green ambassadors, who
themselves use various environmental
management tools and thus help to implement the
circular economy model more widely.

e For work-groups: When implementing the circular

economy model, it is important to involve different
working groups in order to find ways to develop and
support their activities together.

NAITED KAUDSE e Tothe general public: The daily choices of millions
KOMMUNIKATSIOONI of consumers have a significant impact on the
AUDITOORIUMILE (laiem environment. Each of us has a significant impact on
avalikkus, poliitikud, the circular economy when consuming products
huvigrupid) and services.

e For politicians: The role of the state in the transition
to a circular economy is to set a good example,
create favorable conditions and remove obstacles
to the implementation of the principles of the
circular economy.

e Huvigruppidele: Ringmajandus on hea véimalus
muuta keskkonnaprobleemid majanduslikeks




ALAMSONUM 1 (vene keeles)

SELGITUS

NAITED
OTSEKOMMUNIKATSIOO
NI AUDITOORIUMILE
(ettevétjad, koolid,
KOV-id, ametnikud,
téoruhmad)

voimalusteks, millest voidavad nii keskkond, tarbija,
ettevotja kui ka riik.

For interest groups: The circular economy is a good
opportunity to turn environmental problems into
economic opportunities that benefit the
environment, consumers, businesses and the state.

9KOHOMMKa 3aMKHYTOro LUMKNIa — 3To Mogenb
npPou3BOACTBa U NOTpe6neHus], B KOTOpoii
MMeloLMecs MaTepuanbl U NpoayKUumsa
MCNoJIb3YIOTCA COBMECTHO, CAAIOTCA B MPOKar,
NOBTOPHO UCMONb3YIOTCS, PEMOHTUPYIOTCS,
OGHOBNSAIIOTCA U NepepabaTbiBaloTCA KaK MOXXHO
ponblue. 3To NpoAneBaeT XXU3HEHHbIA LKA
npoayKumu.

Ong npegonpuHmMMarenem: mMOMMMO CHMKEHUS
BO34EMNCTBUSA Ha OKpY»KatoLLyto cpeny, 3dPeKTUBHO
NPUMEHAA MPUHLKM SKOHOMUKM 3aMKHYTOIO
LMKIa, MpeanpuaTra MOFyT COKPATUTb pacxoabl,
YBENMMYNTb CBOM MOTEHLLMAN POCTa M 3HAYNTENBHO
YNYYLINTb CBOKO penyTaumnto. bonblioe 3HadeHune
OTLAEeTCA COTPYAHMYECTBY MeXay NpeanpuaTuamm
M BO3MOXHOCTAM MeXXayHapoaHOro napTHepPCTBa.

Ong wkon: (B dokyce KamnaHum) MNpaktnyeckme
MPUHLKMMbl 3KOHOMWKM 3aMKHYTOIO LIMKNA MOMyT
MPUMEHATHES U B LKonax! / (c obLuem
HampaBAeHHOCTbIO) NMPUHLNMBI SKOHOMMKM
3aMKHYTOrO LIMK/1a MOFYT MPUMEHATLECA BCEMM
[OoMa 1 B MOBCEOHEBHOM }XU3HUN, €CN NMPUHLKMY
«KYMUTb-MOTPEBUTL-BbIGPOCUTE» BYyAYyT HaMOEHbI
anbTepPHATMBbI — HanpuMep, 6aarogaps PEMOHTY,
MPOKaTy UM COBMECTHOMY MCMOIb30BaHMIO

[na MeCcTHbIX CaMOMHQaBﬂeHMMZ YTOObI MOMHOCTbIO

PaCKPbITb MOTEHLMAN SKOHOMUKM 3aMKHYTOrO
LIMKNA, BO BCEWM COLMaNbHO-3KOHOMMUYECKOWM
cucTteMe 6bis1 co30aH CUCTEMHbIN NMoaxoa ang
JOCTUXKEHUA pealbHbIX MU3SMEHEHWM B



I'IOTpe6}'IeHI/Il/I, npom3BoacTBe, NMNiaHMpPoBaHMN,
nonnTuKe, o6pa3e XN3HU, KynbTtype N LEHHOCTAX.
LJocTtmxeHune o6pa3a MbILWJTEHNA SKOHOMUKU
3aMKHYTOIO LUKMKa MOXXeT ObITb LIENblo KaXaoro
MeCTHOIo CaMoynpasieHWA OJ19d CBOero
COOb6LLIECTBa, a TakKxKe npoaBm>xxeHme 3Tnx
MPUHLUWIMOB.

e [1N9 YMNHOBHWKOB: MPU peanm3aumm NpUHLUMNOB
3KOHOMUKM 3aMKHYTOIO LIMKIa YUHOBHUKKM UMEOT
BO3MOYHOCTb BbICTYMUTb B PO/IM TaK Ha3blBaeMbIX
«3eMeHblX MOC/I0BY», KOTOPbIE CAMM UCTOMb3YHOT
Pa3NNYHbIE MHCTPYMEHTbI Pa3yMHOro yrpaBieH s
MPEUPOAHBIMKN PecypcaMm 1 TeM CaMblM NMOMOratoT
6onee LWMPOKO BHeOPATb MOAe b SKOHOMMKM
3aMKHYTOrO LIMK/Ia.

e [1n4 paboymx rpynn: npu peanusaumm Moaenm
SKOHOMUWKWM 3aMKHYTOTIO LMKI1a Ba>XHO MNMpPUBJIEKATb

pasnunyHble paboydne rpynmnbl, YTobbl BMecTe
HaxoOUTb NYyTU Pa3BUTUS U MOOAEPKKMN UX

OEATENbHOCTU.

NAITED KAUDSE e 119 LIMPOKOW OBLIIECTBEHHOCTU: EXKeAHEBHbIN

KOMMUNIKATSIOONI Bbl6GOP MUMMMOHOB NOTPebUTeENem okasbiBaeT

AUDITOORIUMILE (laiem 3HaYUTENbHOE BIINAHME Ha OKPY)XAIOLLYIO cpeay.

avalikkus, poliitikud, Ka)kgbl1 M3 Hac Npu NOTpebneHn pasHom

huvigrupid) NpoayKLUMN U YCIYTr MOXET 3HaUYMTENbHO BAMATD,
OMMpPasCb Ha MPUHLMMbl SKOHOMUWKIM 3aMKHYTOIO
umknia

e [11g9 NOJIUTUKOB: POSb rOCYdapCTBa Npw nepexoae K
SKOHOMMKE 3aMKHYTOTO LIMKSa 3aK/1io4YaeTcs B
nofade xopollero rnpumepa, co3gaHmnm
6NaronpPUATHbLIX YCITOBUI U CrNa)knBaHMm
MNPenaTcTBUM Ha MyTY peanmn3aunm MpUHLMMNOB
3KOHOMMKM 3aMKHYTOMO LIMKIA.

e [1N9 3aMHTEpEeCcOBaHHbIX FPYNMN: SKOHOMMKA
3aMKHYTOrO LiMKSa — 3TO XOPOLLaa BO3MOMHOCTb
MpeBpPaTUTb SKoNormyeckme Npobnembl B
3KOHOMMUYECKME BO3MOYKHOCTU, KOTOPbIE MPUHECYT
Mosb3y KaK OKpy»Katolllel cpefe, moTpebuTesio,
npeanpuHUMaTEeNto, Tak MU rocyoapcTay.




Alameesmark 2: Tosta teadlikkust projekti “Ringmajanduse voimekuse tdstmine” ja selle

raames ellu viidavate tegevuste osas.

ALAMSONUM 2 (eesti keeles)

SELGITUS

NAITED
OTSEKOMMUNIKATSIOON
| AUDITOORIUMILE
(ettevdtjad, koolid, KOV-id,
ametnikud, toérihmad)

Projekt "Ringmajanduse véimekuse
tostmine" on kutsutud ellu selleks, et to6tada
valja ringmajanduse arengudokument ning
lahtuvalt sellest viia ellu vajalikud tegevused
ja imberkorraldused, et valjapakutud
ringmajanduse pohimotted Eestis toimima
hakkaksid.

Ettevotjatele: Ettevotjatel on véimalus
panustada keskkonnahoidlike riigihangete
elluviimisesse ja tutvuda nendega seotud uute
tingimustega.

Koolidele: Ringmajandusega seotud teadlikkuse
tdstmiseks korraldatakse koolidele
koolitusprogramm ja viiakse labi
koolidevaheline voistlus.

KOVidele: Projekti raames viiakse labi KOV-ide
toimete anallUusid ning tehakse KOV pbdhiseid
soovitusi ringmajanduse vaatest lahtuvateks
tegevusteks.

Ametnikele: Projekti raames koolitatakse avaliku
sektori tbdétajaid, et selgitada ringmajanduse
pbdhimabtteid nii laiemalt kui ka seoses
konkreetsete toovaldkondadega ning anda
Ulevaade keskkonnakorralduslikest
tdoriistadest, mida saab kasutada
ringmajanduse elluviimiseks (nt juhised
keskkonnahoidlike riigihangete koostamiseks).

Todruhmadele: Projekti raames kaasatakse ja
luuakse erinevate valdkondadega seotud
téoruhmasid, kes pakuvad ringmajanduse
arengusuundade valjatodtamiseks olulist
sisendit ja eri sektorite vaates vaartust
ringmajanduse mudeli rakendamise
praktikateks.




NAITED KAUDSE
KOMMUNIKATSIOONI
AUDITOORIUMILE (laiem
avalikkus, poliitikud,
huvigrupid)

ALAMSONUM 2 (inglise keeles)

SELGITUS

NAITED
OTSEKOMMUNIKATSIOON
| AUDITOORIUMILE
(ettevotjad, koolid, KOV-id,
ametnikud, toéruhmad)

Laiemale avalikkusele: Projekti eesmark on
tutvustada ringmajanduse arengusuundi ja
pohimotteid Eestis, et elanikud oleksid neist
igapaevaselt teadlikud ja rakendaksid
ringmajanduse pohimotteid oma igapaevases
tarbijakaitumises.

Poliitikutele: Projekt loob visiooni ja praktilise
rakenduskava ringmajanduse mudelile Eestis,
mille alusel votta vastu jatkusuutlikke poliitilisi
otsuseid.

Huvigruppidele: Projekti raames koostatakse
sisend keskkonna valdkonna arengukavasse
ning ringmajanduse arengudokumendi ja
tegevuskava jaoks.

The project "Enhanced capacity on Circular
Economy" has been launched in order to
develop a strategic document of circular
economy development. Based on this,
necessary activities and restructuring will be
implemented, in order for the proposed
principles of the circular economy to become
operational in Estonia.

For entrepreneurs: Entrepreneurs have the
opportunity to contribute to the
implementation of green public procurement
and get acquainted with the new conditions
related to them.

For schools: A training program and an
competition will be organized for schools to
raise awareness of the circular economy.

For local governments: Within the framework of
the project, analyzes of the effects of local
governments will be carried out and
personalised recommmendations will be made
for activities based on the circular economy.



NAITED KAUDSE
KOMMUNIKATSIOONI
AUDITOORIUMILE (laiem
avalikkus, poliitikud,
huvigrupid)

ALAMSONUM 2 (vene keeles)

SELGITUS

For officials: The project will train public sector
employees to introduce the principles of the
circular economy more broadly and in relation
to specific areas of work, and to provide an
overview of environmental management tools
that can be used to implement a circular
economy (eg guidelines for green public
procurement).

For work groups: The project will involve and
create work groups related to various fields,
which will provide important input for the
development of the circular economy and value
in the implementation of the circular economy
model from the perspective of different sectors.

To the general public; The aim of the project is
to introduce the development trends and
principles of the circular economy in Estonia so
that people would be aware of them on a daily
basis and apply the principles of the circular
economy in their daily consumer behavior.

For politicians: The project creates a vision and a
practical implementation plan for the circular
economy model in Estonia, on the basis of
which to make sustainable political decisions.

Eor interest groups: The project will prepare
input for the development plan in the field of
environment and for the development
document and action plan of the circular
economy.

MpoekKT «lMoBbilleHUe noTteHumana
3KOHOMMKM 3aMKHYTOIO LUMKJ1a» 3anyLleH ¢
Lenbio pa3paboTKyn AOKYMEHTA Mo pa3BUTUIO
3KOHOMMUKM 3aMKHYTOro LUKJ1a U peanusauum
Ha ero ocHoBe Heo6xoanMbIX AE€MNCTBUN U
npoBefeHue peopraHusauum c TeM, YTo6bl



NAITED
OTSEKOMMUNIKATSIOON
| AUDITOORIUMILE
(ettevdtjad, koolid, KOV-id,
ametnikud, toérihmad)

npeanoXeHHblie NpUHUUMNbl 3 KOHOMUKU
3aMKHYTOro uuKna 38p860TaJ1VI B OCTOHMUS.

Onga I'IQGQI_IQVIHVIMaTe}'Iel;IZ npennpuHmnMaTenn

MMEIOT BO3MOXKHOCTb BHECTM CBOM BK/1af, BO
BHeOpeHMe KOHKYPCOB roCMOCTaBOK,
MPOBOAMMbIX C TOUKM 3peHuns cbeperatoLlero
OTHOLLEHUSA K OKPY>KatoLLlen cpene U
O3HAKOMMUTBLCHA C HOBbIMU YCITOBUAMM,
CBA3aHHbIMU C TAKMMM MOCTaBKaMU.

[1d uiKkon: Asd NoBblLLIEHWA OCBeOOMTEHHOCTH
06 3KOHOMUKE 3aMKHYTOrO LiMKa A4 KOS
ByOeT cocTaB/ieHa ydebHas rnporpamma u
OpPraHM30BaHO MEXLLIKOSIbHOE COCTA3aHMe

119 MecTHbIX caMoynpaBJ eHWN: B PaMKaXx

rnpoekTa 6yaeT NpoBedeH aHanm3 paboTbl U
BNTMAHUA MECTHbIX CaMOyMnpaBNeHMI, a TakxKe
6yayT AaHbl OPUEHTUPOBAHHbIE Ha MeCTHbIe
camMoynpaBeHnda peKoMeHaaLnmM, OCHOBaHHble
Ha MPUHLMMNAX SKOHOMUKKM 3aMKHYTOIO LIMK/Ia.

019 YNHOBHUKOB: B paMKax NpoekTa 6yayT
0by4aTbCs PABOTHUKM OTKPbLITOrO CEKTOPA,
YTOBbI PA3BACHUTb MPUHLNMBI SKOHOMUKM
3aMKHYTOrO LIMKJIa — KaK B 6o/iee LWMPOKOM
KOHTEKCTe, TaK M MPUMEHUTENbHO K
KOHKPETHbIM pabo4ynM 061acTsaM, a TakKe B
paMKax obydeHua bynet naH o630p
MHCTPYMEHTaM pa3yMHOro ynpasieHusa
OKpY»KatoLLEen cpedom, KOTOpble MOXHO
MCMoNb30BaTb A1 BHEOAPEHWS SKOHOMUKM
3aMKHYTOrO LiMKa (Hanpumep, pyKoBOACTBa
0719 opraHM3aumMm KOHKYPCOB rOCMOCTaBOK,
MPOBOAMMbIX C TOUKM 3peHUNs cbeperatoLlero
OTHOLLEHMA K OKpY»KatoLLen cpene).

Onga paboymnx rpynn: B paMmkax npoekTa éyayT
npuvBneYeHbl 3anMHTEepPEeCOBaHHbIE CTOPOHbI U
COo3[aHbl NpeacTaBastoLMe pasHble chepbl
paboune rpymnnbl, KOTOPblE BHECYT BayKHOe
coflepXKMMoe B MPOEKT Pa3BUTUA SKOHOMMKM
3aMKHYTOrO LMK/, @ TakXKe NogyepKHyT
LLleHHOCTb BHeAPEeHMS MOAETM SKOHOMMKM




3aMKHYTOIo UnKra C TO4YKM 3peHNA Pa3JTMYHbIX

CEKTOPOB.
NAITED KAUDSE e [lNg LIMPOKOW OBLIECTBEHHOCTU: Lief1b MPOeKTa
KOMMUNIKATSIOONI — NpeacTaBuUTb HaNpPaBfeHUS U MPUHLAMDI
AUDITOORIUMILE (laiem Pa3BUTUA SKOHOMMKUM 3aMKHYTOIO LIMK/Ia B
avalikkus, poliitikud, SCTOHUM, UTOBbI YKUTENU CTPAHbI XOPOLLO 3HaNM
huvigrupid) O HUX U eXXxegHEeBHO NPUMEHSANM MPUHLUMbI

SKOHOMMUKM 3aMKHYTOIO LIMK/a B CBOEM
noBceaHEeBHOM MoBeaAeHMM B PO
notpeébutenen.

e [1149 MNONNTUKOB: MPOEKT co3aaeT BnageHme n
nrjaH I'IpaKTl/ILleCKOl;I peanmlsaunn Mmooenmnm
SKOHOMUWKWM 3aMKHYTOIO LIMKNa B SCTOHUN, Ha
OCHOBe KOTOPbIX MOXXHO NMPUHMMATb
yCTOl7Il—Il/IBbIe NoNTNTNHEeCKMeE pelueHn4d.

e [119 3aunHTEePEeCOBAHHbIX TPYMMN: B paMKax

npoekTa 6yaeT NOAroTOBAeHO coaepXaHue ans
nJaHa pasBUTUSA B 06/1aCTM OKpY»KatoLLen
cpefbl, a TakyKe A9 JOKYMeHTa Mo PasBUTUIO U
MporpamMmMmbl 4eNCTBMIN SKOHOMMKU 3aMKHYTOMO
uMKMa.

6. KOMMUNIKATSIOONIKANALID JA -FORMAADID

Kommunikatsioonieesmarkide saavutamiseks on teavitustegevuste elluviimisel oluline
kasutada kindla regulaarsusega erinevaid kommunikatsioonikanaleid ja -formaate. Mitmed
kanalid ja formaadid té6tavad erinevate sihtruhmade puhul, kusjuures erisuse loovad pigem
sisu ja sdnum.

Kommunikatsioonikanalite valik ja formaat on oluline, et tagada sdnumite jdudmine soovitud
sintrGhmani, arvestades sealjuures iga sihtruhma eriparadega. Vaga oluline on siinjuures
silmas pidada ka, et Eestis elav oluline hulk inimesi raagib vene vdi inglise keeles, seega tuleb
kommunikatsioonikanalite ja -formaatide valikul arvestada vastavate keelegruppidega.
Formaatide puhul vdib laiema avalikkusele suunatud info paremaks levimiseks kaaluda
valimeediat, online bannereid ja ajalehtede reklaame ning teisi turunduskommunikatsiooni
lahendusi.

Kuna ringmajanduse vdimekuse tdstmise projekti puhul on Uhe selge valjundina oluline
saada sihtrihmad tegutsema - videote ning infomaterjalide ja -uuringutega tutvuma ning



ringmajanduse teemalistel koolitustel, kohtumistel ning avalikel Uritustel osalema, voib valja
tuua neli peamised siht- ja sidusgruppide kdnetamise viisi:

1. Otsesuhtlus - personaalsete kontaktide/drgustike kaardistamine ning otsesuhtluse
teel kontaktide loomine (e-kirjad, infokirjad, kohtumised v&i muul viisil suhtlus).
Otsesuhtlus on votmetahtsusega peamiste siht- ja sidurgruppide kaasamisel. Oluline
on luua sujuvad otsekontaktid téoandjate, kohalike omavalitsuste, dppeasutuste,
erialaliitude ja avalike teenuste pakkujatega, kes puutuvad kokku peamise
sihtruhmaga.

1. Sotsiaalmeedia - sotsiaalmeedia omab markimisvaarset rolli sbnumite edasiviimisel
sihtruhmadeni ning nende kaasamisel. Sotsiaalmeedia annab voéimaluse oma kanali
kaudu s6numeid juhtida ja sihtgruppe sihtida. Jarjepidev ja regulaarne tegutsemine
sotsiaalmeedias toetab kommunikatsioonieesmarkide saavutamist.

2. Meedia - oluline projekti kaudse siht- ja sidusgrupi osa ehk laiem avalikkus tarbib info
saamise allikana erinavaid, nii eesti- kui venekeelseid meediakanaleid. Seetdttu on
oluline tutvustada projekti ja selle tegevusi nii eesti kui venekeelse avaliku Uleriigilise
ja maakondliku meediasuhtluse vahendusel.

3. Ringmajanduse projekti koduleht keskkonnaportaal.ee - Ukskdik mistahes muude
infokanalite ja formaatide rakendamiseks on antud strateegia eesmarkide
saavutamiseks oluline, et kogu projekti info on koondatud Uhte kohta, kuhu suunata
auditoorium koikidest teistest kasutusel olevatest kanalitest. Selleks on projekti juures
oluline koduleht, mis on atraktiivhe ja kasutajasdbralik, koondades kdige olulisema:
uudiste info, videomaterjalid ja alla laaditavad infomaterjalid; erinevad uuringud ja
muu projekti edendamiseks vajaliku info.

Kommunikatsioonikanalite valik ja formmaat on oluline, et tagada sdnumite jdudmine soovitud
siht- ja sidusruhmadeni, arvestades sealjuures iga siht- ja sidusrUhma eriparadega.

Strateegia koostamise sisendi kogumise etapis toimus pdhjalik kanalite kaardistus, mille
kaigus hinnati ka kanalite ajakohasust ja sobivust sdnumite edastamiseks. Seega on
jargnevalt iga siht- ja sidusruhma |8ikes toodud eraldi valja juba tana kasutusel olevad kanalid
ja formaadid ning uued soovituslikud kanalid ja formaadid.

Strateegia elluviimiseks loodud tegevusplaan annab omakorda tapse Ulevaate, millised
kanalid ja formaadid ning millisel ajaperioodil on kasutusel konkreetsete tegevuste
elluviimisel.

6.1. OTSESE SIHT- JA SIDUSRUHMA
KOMMUNIKATSIOONIKANALID JA -FORMAADID

Ulevaade praegustest ning vdimalikest uutest kanalitest ja formaatidest peamisele otsesele
siht- ja sidusrihmale ehk projektiga seotud riigiametnikele ja to6riihmadele, ettevéotetele
ja ettevétteid Glhendavatele liitudele, 30 Eesti kooli dpetajatele/juhtkonnale ja pdhikooli
opilastele ning kohalikele omavalitsustele.


https://keskkonnaportaal.ee/

Praegu kasutusel olevad kanalid ja
formaadid

Confluence sisekeskkond

Regulaarsed valdkonna kohtumised

nii asutuse sees kui haldusala
partneritega

Infokirjad partneritele

Koduleht

Sotsiaalmeedia postitused
Oppereisid

2 konverentsi (sh ringmajanduse
programmi Idpukonverents)
Koolitusprogramm ametnikele ja
ekspertidele

Kohtumised ettevotete ja liitudega
Kohtumised koolide ja
juhtkondadega

Kohtumised KOV ametnike ja
juristidega

Infokirjad tdorihmadele

Taiendavad uued kanalid ja formaadid

Ringmajanduse teemalised
siseuudiskirjad
Keskkonnaministeeriumi
haldusalas, et hoida oma
meeskondi toimuvaga kursis
Keskkonnaportaalis materjalide
tolkimine vene ja inglise keelde
KOV-ide kaart projekti kodulehel,
mis kaardistab eri tegevusi eri
piirkondades

Praktiline t&oriistakast projekti
kodulehele

Listikirjad ringmajandusega seotud
teavitustegevuste, kampaaniate ja
materjalidega, mida siht- ja
sidusgrupp on oodatud oma
kanalites kasutama ja vbimendama
Positiivsed naidislood
ringmajanduse edukatest
praktikatest KOV-ides ja koostdost
erinevate osapoolte vahel
Piirkonnameedia (sh KOV
valjaanded

KOV kogukonna uritustel
osalemine ja avalike ekraanpindade
kasutamine kampaaniate
valjundina

Koolide osas - haakida
ringmajandus olemasolevate
Oppeainetega, leides sel viisil eri
ainetes lisavaljundeid

Koolimeedia ja siselehtede
kaasamine koolides

Klassidele moni Uhine tegevus,
mille eest saavad autasu voi
naiteks kooli poolt antava margise

Klassidele TikTok videote stiilis
klippide voistlus, voimalusel
kaasata ka lapsevanemate
tookohti. Lapsevanemate



kaasamine vdimaldab
ringmajanduse infol paremini
levida ja tagab Uhtlasi noortele
parema ligipaasu erinevatesse
ettevotetesse

e Kinoseanss koolidele, kus
lanseeritakse projekt

o Koostdd konkursi levi osas
ajalehega, kas PM Juunior, Apollo
grupp, piirkonnalehed vm

e Tagasi Kooli esinemised
koolidesse

e SdUtitavad inspiratsioonikdnelejad
KOV koolitustele, nt Reet Aus,
Anna Lutter

e TooOvarjutuspaevad KOVidele ja
ettevotjatele

6.2. KAUDSE KOMMUNIKATSIOONI SIHT- JA SIDUSRUHMA
KOMMUNIKATSIOONIKANALID JA -FORMAADID
Ulevaade praegustest ning vdimalikest uutest kanalitest ja formaatidest peamisele kaudsele

sint- ja sidusrUhmale ehk poliitikakujundajatele ja poliitikutele, huvigruppidele ja
keskkonnateadlikele inimestele ning laiemale avalikkusele.

Praegu kasutusel olevad kanalid ja Taiendavad uued kanalid ja formaadid
formaadid
e Kampaaniad (sh audio - ja e Vene(-jainglis)keelsed
tekstimaterjalid) pressitekstid ja meediasuhtlus
e Teavitusuritused (sh konverentside e Vene(-jainglis)keelsed veebilehed
korraldus) e Teemaviited (#) - eriti
Sotsiaalmeedia sotsiaalmeedias
Riigiasutuste veebilehed e Eraldiringmajanduse FB lehe
ringmajandust tutvustava ja loomine, mis ei ole nn asutuse
selgitava infoga (sh failid, juhised, pdhine (saab seal jagada eri
uuringud, statistiline- ja infoteave, asutuste ja tegevuste materjale,
joonised, audiosisu jne) ideid ja auditooriumi kaasata, nt

Spetsiaalse domeeniga veebilehed kogumispaevik)



e Regulaarselt ilmuv blogi
Keskkonnaportaalis, mida saab
FB-.s jagada
20 sekundilised lUhivideod ERR-is
Ajakirjanike kaasamine ja
reportaazid ettevotete
ringmajandusest

e Meediavaljaannete
toimetuste/ajakirjanike workshopid
ja ekskursioonid

e Pressiteatele alternatiivsed
meediasuhtlusvormid (intervjuud,
arvamusartiklid, ekspertlood,
praktilised lood eeskujulikust
kaitumisest ringmajanduse alal,
mMuute murdvad lood)

e Taiendavad teema-artiklid
erinevate ringmajanduse
voimaluste kohta

e Artiklisari maakonnalehtedes
projektiga seotud tegevustest ja
koolitustest

o Mojuisikute kaasamine avalikes
kampaaniates

e Sisuturundus (telesaadetes
intervjuud, raadiomangud, artiklid,
tasulised podcasti saated)

e Rahalise koostod voimalus mdne
sisulise telesaate voi -sarjaga

e Kampaaniate elluviimisel:
kaubanduskeskuste
reklaamvaljundid, Uldkasutavate
transporidvahendid, kinosaalid jms.

e Valdkondlikud praktilisi soovitusi
sisaldavad teavitustegevused
(listikirjad, artiklid jne, nt ka heade
praktikate esile toomiseks)

e Podcastid, erinevad
taskuhaalingud (nt Okoskoop,
drarddma, Aega on!, Aripdeva
Raadio, Rohepodre,
Kogumispaevik)

Tana veel vahekasutatavate ehk uute kanalite kasutussevdétmise eesmark info ja erinevate
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materjalide kohandamine erinevatele siht- ja sidusrUhmadele sobivamaks, et nendeni
paremini jouda ja kdnetada. Rohkem praktilisi nduandeid, kuidas erinevaid kanaleid ja
formaate kasutada, asub kommunikatsioonipiaanis.

7. KONEISIKUD

Kaesolev peatukk selgitab, miks on oluline omada ringmajanduse modistes silmapaistvaid ja
aktiivseid, aga ka oma positsioonist tulenevalt mdjusaid kdneisikuid, ning annab Ulevaate
potentsiaalsetest otsese ja kaudse siht- ja sidusriUhma kdneisikutest ja nende rollist. Samuti
annab peatUkk vaate, kuidas on kaardistatud ja valitud valja kaesoleva strateegia raames
olulised kdéneisikud riigiasutuste ringmajanduse valdkondadest.

7.1. OTSESE SIHT- JA SIDUSRUHMA KONEISIKUD

Kommunikatsiooni jarjepidevuse eesmargil ja meediaga tihedamate koostddsuhete
arendamiseks on soovitav projekti labiviijatel kokku leppida kdneisikute ring, kes esindavad
riigiastutuste poolt meedias ringmajanduse valdkonnaga seotud teemasid. Kdneisikute
valikul on oluline silmas pidada isikuomadusi, vajalikke teadmisi ja oskusi ajakirjanikega
suhtlemiseks. Samuti jalgida, et kdneisikute ringis oleks erineval positsioonil inimesi
organisatsiooni juhist kuni spetsialistideni. Kdneisikute mitmekesisus on oluline, kuna
olenevalt teemast peetakse usaldusvaarsemaks kdneisikuks spetsialiste, kellega sihtrUhma
esindaja suudab ennast rohkem samastada ja naida usaldusvaarsemana. Samuti toetab
sénumi joudmist sihtihmani paremini see, kui kdneisik valdab sihtrUhma keelt - seetdttu
oleks hea omada ringmajandusega seotud kdneisikute hulgas ka vene ja inglise keelt
valdavaid inimesi.

Ringmajanduse teemadega seotud kdneisikud peavad arvestama, et vahel tuleb kasitleda
teemasid, mille detailsusastmega ei tule neil otseselt oma igapaevatdds tegeleda. Sellistel
juhtudel tuleb koéneisikul konsulteerida vastava ala spetsialistiga ja koostods
kommunikatsioonispetsialistiga koostatakse asutuse nimel vastus, mis edastatakse meediale.

Iga ringmajanduse edendamise projektiga tegeleva asutuse kommunikatsiooniosakond on
vastutav oma asutuse kdneisiku ees, et kdneisik on enne meediakontakti saanud piisava
ettevalmistuse sdnumite ja jutupunktide osas. Kommunikatsiooniosakonnad vastutavad, et
sdnumid oleksid vahemalt kaks korda aastas pdhjalikult Ule vaadatud ja uuendatud ning et
ka koneisikuid oleks nendest uuendustest aegsasti teavitatud. Lisaks vastutavad
kommunikatsiooniosakonnad, et kdneisikutele viidaks vajadusel labi meediatreeningud,
kuhu on kaasatud kommunikatsiooniosakonna spetsialistid vdi koolitajad valjaspoolt asutusi.
Kommunikatsiooniosakondade vastutuseks on lahtuda sdnumite ja muude koneisikutele
toetamiseks loodavate materjalide puhul asjaolust, et materjalid on kooskdlas
Keskkonnaagetuuri poolt ringmajanduse edendamise valdkonnale seatud katusteemade ja
sdnumitega.

Tulenevalt Keskkonnaagentuuri juhtrollist ringmajanduse edendamise projektis koosneb
jargnevalt valja pakutud kdéneisikute ring nii Keskkonnaagentuuri todtajatest kui vastava



valdkonnaga tegelevate eri asutuste ekspertidest. Kdneisikute kasutamine tegevusplaanis
ette nahtud initsiatiivide elluviimisel toimub vastavalt projekti/tegevuse soovitud mdjule ja
eesmarkidele.

Ringmajanduse teadlikkuse suurendamisega seotud kdneisikud riigiasutustes on:
Keskkonnaagentuur

e Direktor (Taimar Ala)
Aruandluse ja analUUside funktsioonijuht (Peep Siim)
Keskkonnakasutuse osakonna jaatmetiimi juhtivspetsialist (venekeelse sihtruhma
kdneisik) (Aleksandr Taraskin)

e Projekti ringmajanduse ekspert (Kristin Pille)

Keskkonnaministeerium

Keskkonnaminister (Erki Savisaar)
Asekantsler (keskkonnakorralduse poliitika valjatédtamise ja elluviimise korraldamine
ning ministeeriumi tegevuse korraldamine Euroopa Liidu otsustusprotsessis ja
rahvusvahelises koost66s) (Kaupo Heinma)

e Keskkonnakorralduse osakonna juhataja (Sigrid Soomlais)

Keskkonnainvesteeringute Keskus

e Ringmajanduse programmi vastutav projektikoordinaator (Enn Selgis)

7.2. KAUDSE SIHT- JA SIDUSRUHMA KONEISIKUD

Teema sobivusel voib koéneisikuks olla ka spetsialist voi partnerorganisatsioon, kes
ringmajanduse valdkonnaga seotud sdnumeid oma teavitustegevuses valja toob. Olulise
kdneisiku positsiooni vastavalt olukorrale voivad saavutada ka ringmajandusele maju
omavate ettevotete esindajad, kohalike omavalitsuste esindajad, erinevad majuisikud, koolide
esindajad ja liitude esindajad, kohalikud ajakirjanikud ja arvamusliidrid. Nende kdneisikutega
on vOimalik teha koostédd ja vahetada nagemusi olulistest sdnumitest, et koos
ringmajanduse alase teadlikkuse suurendamisega seotud sdnumeid vdimendada. Suur osa
nendest koneisikutest kuulub kaesoleva strateegia valguses kaudsete siht- ja sidusruhmade
jaotusse, kellega suhtlemiseks tdhusaid viise on kirjeldatud eelnevas infokanalite ja
-formaatide peatukis.

Voimalikud kéneisikud on valja pakutud vastavalt kaudse siht- ja sidusrUhma jaotusesele.
Arvestatud on ka asjaoluga, et kdneisikutel on voimekus Ules astuda nii eesti- kui venekeelses
meedias. Esialgne valjapakutud valim pdhineb muuhulgas ka isikute varasematel
valjaastumistel meedias ning KIK-i ringmajanduse programmis positiivse taotlusotsuse
saanud tegevustel, ning on jargmine:



Kohalikud omavalitsused

Laane-Viru maakond

Rapla maakond

Saare maakond

Saue vald

Keila linnavalitsus

Rouge Vald

SA Parnumaa Arenduskeskus

Erialaliidud

Eesti Metsa- ja Puidutdostuse Liit

Eesti Plastitodstuse Liit

Eesti Masinatdostuse Liit

Eesti Keskkonnajuhtimise Assotsiatsioon
Eesti Haridustodtajate Liit

Eesti Linnade ja Valdade Liit

Ringmajandust vaartustavad ettevétjad

e OU Telliskivi Maja

o Okopere OU

e Piitja Pross OU

e Narva loomelabori OBJEKT (Jana Budkovskaja)(vene keel)

e Kohimo (lgor Kond)(vene keel)

e Staarkdneisikud (tuntud ettevétjad, ajakirjanikud, avaliku elu tegelastest valdkonna
aktivistid) (EST - Tarmo Noop, Kai Realo, Karin Rask, Marii Karell, Lenna Kuurmaa, Reigo
Ahven) (RUS - Arkadi Popov, Mihhail Kélvart, Elina NetSajeva, olUmpia vehklejad - Irina
Embrich, Julia Beljajeva, Erika Kirpu)

Koolid

e Hargla kool

e LUganuse kool

e Luunja Keskkool

e Tartu Loodusmaja Roheline Kooli programm

e Kood/Jdhvi kool (ka venekeelsetele sihtgruppidele)

Tapsemalt pakutakse kdneisikud  valja ringmajanduse kommunikatsiooni- ja

kaasamisstrateegia juurde loodavas kommunikatsiooniplaanis.

8. MOODIKUD

Moodikute peatukk annab Ulevaate ja soovitused selleks, kuidas voiks moota
kommunikatsiooni- ja kaasamistegevuste edukust. Selleks on jargnevalt valja toodud nii
projektiga seotud tulemusmdddikud kui ka muud soovituslikud méddikud, mille osas saavad
strateegia elluviijad teha oma valikud - kas siis naiteks aasta koondtulemuste Vvoi
konkreetsete t00s olevate tegevuste ja kommunikatsioonikampaaniate baasil. Seelabi on
vOimalik mdodta teadlikkust suurendavate tegevuste moju ja hinnata téhusust ehk kuidas
tegevused on joudnud erinevate sihtrGhmadeni.



Siinjuures on silmas peetud, et M&ddikud lahtuksid kaesoleva strateegia pdhieesmargist:
toetada projekti “Ringmajanduse vdimekuse tostmine” tegevuste elluviimist ja erinevate
sihtgruppide kaasamist ringmajanduse edendamisesse Eestis.

Projekti tegevustega seotud tulemusmooédikud:

Piisav arv spetsialiste on osalenud ringmajanduse teemalistel koolitustel.
Kvantitatiivseks moddikuks on 100 inimest ning seda mdddetakse vastavalt koolitustel
allkirjastatud registreerimislehtedele ja/vdi Zoomi logifailidele.

Kohalikele omavalitsustele, ettevotetele ning erialaliitudele on viidud l|abi piisav arv
koolitusseminare. Osalemist moddetakse vastavalt koolitustel allkirjastatud
registreerimislehtedele ja/vdi Zoomi logifailidele.

Opetajatele ja haridustootajatele on viidud labi piisav arv koolitusi. Osalemist
modddetakse vastavalt koolitustel allkirjastatud registreerimislehtedele ja/vdi Zoomi
logifailidele.

Partnerite tagasiside kUsitlus koolituste ja kohtumiste [6pul.

Projektiga seotud teemasid katvaid videomaterjale ning erinevaid pressi ja kampaania
materjale kasutatakse piisavalt. Ringmajanduse teemat on nende abil tutvustatud
vahemalt 10 000le inimesele. Tulemust mdddetakse veebiklikkide anallUusiga.

Koolikampaanias osales vahemalt 30 kooli. Osalenud koolide pdhiastme klassid
osalesid korraldatud vdistlustes aktiivselt.

Projekti tegevusega seotud soovituslikud naitajad, millega kommunikatsiooni tulemusi
siduda:

Kommunikatsioonikampaania-pdhised naitajad (nt inimeste ary, kelleni
teavituskampaaniatega jouti jm).

Kaasatusega  seotud naitajad (nt infomaterjalide  kasutusmaar  veebis,
sotsiaalmeedia-pb&histe tegevuste tagasiside jm).

Meediakajastuste pdhised naitajad (nt initsieeritud teavituste hulk vs kajastuste ary,
kajastuste mojukus ja teabe avaldamise kanalid, kajastuste tonaalsus, marksénade
monitooring jm).

Valdkonnaga seotud ringmajanduse statistika ja tegevuse areng.

Ringmajanduse teadlikkuse uuring projekti 16pul erinevate siht- ja sidusgruppide
hulgas, kas Norstati vdi Emori poolt korraldatuna

Projekti elluviimisel on soovituslikuks naitajaks ka koolitusel ja Oppereisidel osalenute
rahulolu médtmine, kuid lahtuvalt asjaolust, et see on otseselt seotud koolituste ja
Oppereiside labiviimise kvaliteediga ja mitte muu infovahetusega, ei lisata seda
eelpool toodud médéddikute hulka. Uks vdimalus on korraldada ka osalenutele nn



teadmiste test, mis naitab, kui palju on teadlikkus projekti peamistest
tegevussuundadest ja sbnumitest tdusnud parast neid tegevusi ja info edastamist.

Projekti vaates on modddikute regulaarne kasutamine oluline, kuna nii saab kaardistada
voimalikud muutused ja reageerida kiiresti vdimalikele projektis esinevatele muudatustele ja
riskikohtadele. Lopliku valiku strateegia edukuse hindamiseks valitud taiendavatest
moboddikutest ja nende sihttasemetest ning soovitud tulemustest teeb strateegia elluviija
koostdos projekti elluviijatega.

9. STRATEEGIA ELLUVIIMISEKS LOODAYV TEGEVUSKAVA

Kaesoleva strateegia puhul on oluliseks komponendiks tegevuskava, mis toob valja projekti
peamised tegevussuunad siht- ja sidusrUhmade kaupa, vastavalt projekti meeskonna poolt
kokku pandud aja- ja tegevusplaanile. Tegevuskavas toodud tegevused on Uhtlasi aluseks
strateegia kommunikatsiooniplaanile, kus nendega seotud teavitustegevused on
detailsemalt valja toodud.

Tegevuskava aluseks on jargnevad pdhimotted:

e ringmajanduse tegevuskava aluseks on projekti aja- ja tegevusplaan, mis omakorda
[ahtub projekti eesmarkidest ja soovitud tulemustest;

e tegevuskava ja sellega seotud teavitustegevuste raames on kaetud erinevad
auditooriumid ja temaatikad;

e tegevustega seotud teavitustegevused kattuvad vdimalusel fookusteemadega, mis
peegeldavad igapaevaelu erinevaid kulgi ja tegevusi;

e teavitustegevuste elluviimine toetab erinevate sisuliste toimingute joustumist (nt
KOV-ide koolitused, uued juhised hangete koostamiseks, koolide voistlus jne);

e teavitustegevuste intensiivsus on aasta |dikes Uhtlaselt jaotunud ega ole kuhjunud
Uhte perioodi (v.a. projektiperiood Uldises vaates);

e tegevuskava vdimaldab planeerida teavitustegevusi ka teistel valdkonnaga seotud
organisatsioonidel, kes soovivad toetada ja levitada ringmajanduse projektiga seotud
sdnumeid.

Jargnevalt on skemaatiliselt kirjeldatud tegevuskava, mis jagab projekti tegevused
Uldistatuna siht- ja sidusruhmade kaupa raamistikku ning toob nende juures valja iga
tegevussuuna puhul soovitud tulemused, nende saavutamiseks kasutatavad peamised
kanalid ja formaadid, kone- ja kontaktisikud ning perioodi, millal tegevust ellu viiakse.



OTSEKOMMUNIKATSIOONI SIHT- JA SIDUSRUHMAD NING NENDELE PROJEKTI
RAAMES SUUNATUD TEGEVUSED

Siht- ja
sidus-
rihmad

KAUR-i, KeM-i
ja KIK-i
tootajad ule
Eesti,
tédruhmad
huvi-
gruppidele

Norra projekti-
partner Sintef
Foundation
AS

Ettevotjad ja
ettevotteid
Uhendavad

Tegevus ja periood

Ringmajanduse
ekspertkogu ja
téorihmade t66
korraldamine

(okt 2021 - mai 2023)

Ametnikele (sh
keskkonna-
spetsialistidele,
KOV-ide esindajatele)
suunatud
koolitusprogramm
(sept-dets 2022)

Avaliku sektori
tootajate oppereisid
Eestis

(dets 2022 - veebr
2023)

Oppereisid
doonorriiki, teadmiste
ja kogemuste
vahetamine

(mai 2022, mai 2023)

Projekti 16pp-
konverents
(oktoober 2023)

Doonorriigi
ekspertide kaasamine
ring- majanduse
tegevuste juuruta-
miseks Eestis

(Q2-Q3 2021, Q1-Q2
2023)

Keskkonnahoidlike
riigihangete
edendamine

Tulemus

Valge
raamatu
valmimine
(Q22022)

100
spetsialisti on
labinud ring-
majanduse
alase
koolituse

(Q4 2022)

Avaliku
sektori
téotajate 7
Oppereisi
Eestis
(Q2-Q3 2023)

Avaliku
sektori
todtajate 2
Oppereisi
Norra

(Q2 2023)

Konverentsid
el
osalenud/mat
erjalidega
tutvunud
piisav arv
huvilisi

On loodud
koostod Norra
ring-
majandus-
suunalise
partneriga
(@2 2022)

Keskkonna-
hoidlike
riigihangete

Kanalid/
formaadid

Todérihmad
kohtumised

Eskpertkogu
kohtumised

Confluenci
keskkond

Infokirjad

Maja-
koosolekud

Uhisuritused ja

-ettevotmised
Oppereisid
Konverentsid

Koolitused

Koosolekud
projekti-
partneriga

Sisu- tegevused

projekti-
partneriga

KHRH
koolitused,
infopaevad

Kdneisikud/
kontakt-
isikud

Keskkonna
minister

Projekti-
meeskond
Keskkonna-
agentuurist

KeM-i
teema-
pdhine
kdneisik

Too-
rGhmade
juhid

Koolitus-
programmi
|abiviijad

Projekti-
meeskond
Keskkonna-
agentuurist

Projekti-
meeskond
Keskkonna-



Callisto

(sept 2021 - aug 2022)

Ringmajanduse
koolitusprogramm ja
infopaevad
Opetajatele
(sept-dets 2022)

Voistlus kooli-
noortele
(aprill 2023)

Koolinoorte
autasustamine
(mai 2023)

suuniste ja
struktuuride
valja-
tédtamine
(Q4 2022 -Q3
2022)

Keskkonna-
hoidlike
rilgihangete
tutvus-
tamisega
seotud
koolitused/
infopaevad
(Q42021-02
2022)

KHRH
arengu-
voimaluste
aruanne ja
juhend-
materjal
(Q42021-Q2
2022)

Keskkonnahoi

dlikkuse
kritee- riumid

avaliku sektori

riigi-
hangetes
raken-
damiseks
taiendavalt 5
valdkonnale
(Q4 2021 - Q2
2022)

Koolinoorte
voistluse ja
tanudlrituse
toimumine
(Q22023)

Koolikampaa
nias osaleb
vahemalt 30
kooli, sh 5
venekeelset
kooli
(Q22023)

Infokirjad

Ekspertgrupi
sisutdo (infokorje
anallus)

Kohtumised
ettevotjate ja
erialaliitude
esindajatega
UhisUrituste
raames

Listikirjad
Koolitused
Pressisuhtlus
Kohtumised
Opetajate ja
koolidega

Sotsiaalmeedia

Koolilehed ja
siselehed

agentuurist

KHRK
koolituste
labiviija
(PwC)

Projekti
juht
Keskkonna-
agentuurist

Koolituse
labinud
koolide
esindajad

Voistlusest
osa votnud
koolide
esindajad/
noored
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Kohalikud
omavalitsused

KOVide ring-
majanduse
suutlikkuse
kaardistamine (sh
nende kilastamine)
(mai-dets 2022)

Ettepanekud
omavalitsustele
(mai-dets 2022)

Konverents nr 1
(fookus KOV-idel)
(oktoober 2022)

79 KOVi
ringmajandus
e suutlikkuse
kaardistus
(Q2-Q4 2022)

KOVide
kUlastused
(Q2-Q4 2022)

Konverentsid
el
osalenud/mat
erjalidega
tutvunud
piisav arv
huvilisi

Koostod mone
ajalehega
voistluse info
levitamiseks

Kohtumised
KOV-idega

Listikirjad

Koolitused

Projekti-
meeskond
Keskkonna-
agentuurist

Keskkonna-
minis-
teerium

KOVide
esindajad

Konverentsi
esinejad

KAUDSE KOMMUNIKATSIOONI SIHT- JA SIDUSRUHMAD NING NENDELE PROJEKTI
RAAMES SUUNATUD TEGEVUSED

Siht- ja
sidus-
rihmad

Poliitika-
kujundajad ja
poliitikud

Tegevus ja periood

Ringmajandust
kasitleva elektoonilise
kasiraamatu
koostamine

(aprill 2022)

Ringmajanduse
uuringud
(teostamise periood
selgumisel)

Tulemus

Kaardistus ja
Ulevaade
ring-
majanduse
suutlikkusest
Eestis
(tulemuse
periood
selgumisel)

Kanalid/
formaadid

Pressi-

konverentsid (nt

uuringute
avalikus-
tamiseks)

Koduleht

Kdneisikud/
kontakt-
isikud

Keskkonna
minister

Projekti-
meeskond
Keskkonna-
agentuurist

Ekspert-
kogu voi
toéorihma
esindaja

KAURI sisu-
valdkond
(uuringute
jaoks))

Eesti ja
vene-



Callisto

Keskkonnaportaali
loomine
(mai 2022)

Ringmajanduse
uuringud
(teostamise periood
selgumisel)

Ringmajandusega
seotud teavitus-
kampaaniad
(september - oktoober
2022)

Ringmajanduse
suutlikkuse
voimaluste
tutvustamine ja
ideestamine
Eestis

(Q2-Q4 2022)

Keskkonna-
portaal on
avatud (Q2
2022)

Teadlikkuse
tdstmiseks
loodud
elektroonilised
materjalid, sh
videoklipid

Koduleht

Pressisuhtlus ja
avalikud
kampaaniad

Sotsiaalmeedia
platvorm(id)
Regulaarselt
ilmuv blogi

20 sek
|Uhivideod

ERR-is

Artiklisari

maakonnalehted

€S

Mojuisikute
kaasamine
avalikes
kampaaniates

Sisuturundus
(telesaadetes
intervjuud,
raadiomangud,
artiklid)

Rahalise koost6d

vOimalus mdéne
sisulise telesaate
VvOi -sarjaga

Teadlikkuse
tdstmiseks
loodud
elektroonilised
materjalid, sh

keelsed
kéneisikud
ettevotjate,
avaliku elu
tegelaste
naol

Keskkonnami
nister

Projekti-
meeskond
Keskkonna-
agentuurist

Eesti ja
venekeelsed
kéneisikud
ettevotjate,
avaliku elu
tegelaste
naol

Erialaliitude
esindajad

Keskkonna
minister

Projekti-
meeskond
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Ringmajanduse osas
teadlikkust tostvate
klippide levitamine
(september - oktoober
2022)

Keskkonnaportaali

loomine
(mai 2022)

Sotsiaalmeedia roll projektis

Projekti on
tutvustatud
avalikkusele
(Q2 2022)

Ring-
majanduse
kampaaniad
avalik kusele
on ellu viidud,
sh videosari
(Q3-Q4 2022)

Labi avalike
kampaa-
niate on ring-
majanduse
teemat
tutvustatud
vahemalt 10
000 inimesele
(Q4 2022)

videoklipid
Koduleht

Teemaga seotud
visuaalid

Pressisuhtlus (sh
nii online kui
trukimeedia)

Sotsiaalmeedia
platvorm(id)

Regulaarselt
ilmuyv blogi

20 sek
|Uhivideod
ERR-is

Artiklisari
maakonna-
lehtedes

Mojuisikute
kaasamine
avalikes
kampaaniates

Sisuturundus
(telesaadetes
intervjuud,
raadiomangud,
artiklid)

Rahalise koost6o
voimalus mone
sisulise telesaate
vOi -sarjaga

Keskkonna-
agen-
tuurist, sh
KAUR-i
direktor

Eesti ja
vene-
keelsed
kdneisikud
ettevotjate,
avaliku elu
tegelaste
naol

Erialaliitude
esindajad

Projektiga
seotud
Opetajad ja
opilased

Arvestades asjaolu, et kaesoleva projekti ja strateegia puhul on oluline roll kaasamise aspektil,

tasuks kindlasti arvestada muude kanalite ja formaatide vaates olulisel

maaral just

sotsiaalmeedia rolliga selles projektis. Kuigi hea sisuga atraktiivhe sotsiaalmeedialeht nduab
jarjepidevat haldamist ja regulaarset taiendamist, on sotsiaalmeedia kasutamisel rohkelt

eeliseid:

e sotsiaalmeedia on suurele hulgale auditooriumile tasuta kattesaadav platvorm ning
seega vaga hea kanal sdnumite edastamiseks, levitamiseks, partnerite poolseks
ristkasutamiseks ja kaasamiseks ehk auditooriumilt tagasiside ja panuse saamiseks.



e Tegemist on nii platvormi tarbijatele kui ka sinna sisu tootjatele mdeldud tasuta
kanaliga ning ka tasuliste lahenduste puhul nagu Facebooki Ads on reklaamide kulu
vorreldes paljude teiste vdimalustega vaga modistlik.

e Facebook pakub tanu algoritmidele ja suurele kasutajabaasile vaga head sihtimise
vOimekust, mida saab kasutada konkreetsete sdGnumite véi sundmustega seotud info
viimiseks soovitud auditooriumini.

Praktilise lahendusena tasub modelda ringmajandusega seotud eraldiseisva fannilehe voi
grupi loomisele Facebookis, mis taidab mitmeid projekti eesmarke ning pakuks suureparast
vOimalust auditooriumi kaasamiseks. Eeskatt oleks sellega suunatud fookus just laiema
avalikkuse kdnetamisele, kuid kaesoleva projekti vaatest saaks sellesse kindlasti pdéimida ka
spetsiifilisemate siht- ja sidusrihmadega seotud teemasid - olgu nendeks koolikonkursid,
KOV-ide edusammud vdi muu. Samuti toetab Facebooki valikut platvormina statistika, mille
kohaselt 2021. aastal oli Turundajate Liidu andmetel Eestis 986 000 sotsiaalmeediakasutajat
(st 75% elanikkonnast) ning enim kulastatud sotsiaalmeedia leheks Facebook (Eestis on
hinnanguliselt 700 000 Facebooki kontot). Seega toetavad sellist praktilist lahendust
jargmised pohjused:

e craldiseisva sotsiaalmeedia lehekUllje loomine ringmajanduse temaatikale vdimaldaks
tuua fookuse tugevamini ringmajandusele ja vdimalustele seda oma
igapaevategevustesse integreerida, muutes teemad praktiliseks ning eemaldades
sellelt liigse ametlikkuse ja formaalsuse, mis voib tekkida sellest, kui teemat
kajastatakse ainult riigiasutusega seotud sotsiaalmeedialehel. Samuti ei kaoks teema
sel juhul ara teiste teemade vahele, mida Keskkonnaagentuur,
Keskkonnaministeerium vOi Keskkonnainvesteeringute Keskus muidu oma
Facebooki-lehtedel esitlevad. Kindlasti tasuks moelda ka teemaga seonduva lehe
nimele, mis voiks olla vdimalikult lihtne ja Ulevaatlik - naiteks “Nutikas tarbija”,
“Ringmajandus” vOi muu sarnane nimi, mis ei kopeeri otseselt juba olemasolevaid
lehti, kuid kannab edasi nendele sarnast motteviisi. Kasuks tuleb ka lehe eesmargi ja
sisu selge kirjeldus lehe eelvaate infos.

e Leht voimaldaks lisada selle haldajate hulka erinevate asutuste spetsialiste, kes
osalevad ringmajanduse vdimekuse tdstmise projektis ning sel moel ei koonduks lehe
haldamise koormus ainult Uhe asutuse katte.

e Sarnaselt paljudele teistele Uhe asutuse poolt loodud valdkondlikele edunadidetele
Facebooki kaasamisvOimaluste osas (nt Swedbanki poolt loodud Kogumispaeviku
grupp Facebookis voi "Tarbime targalt” grupp Facebookis) tasuks ka ringmajanduse
puhul mobelda eelnevalt labi kajastatavad teemad nii, et need vdimaldaksid
kogukonda voéimalikult edukalt kaasata. Naiteks vOiks votta esmaste
teemapostitustena aluseks eelpool loetletud ringmajandusstrateegiad ning jagada
lehel ideid ning kutsuda osalejaid oma ideid jagama nendel teemadel - naiteks,
erinevaid naiteid, kuidas modnele kodusele moodbliesemele parandamise teel uus elu
anda voi soovitusi, kus Uhest vOi teisest materjalist esemeid parandada. Taas kord saab
lehe administraator hoolitseda selle eest, et oleks loodud keskkond ja teemapuUstitus,
mis vOimaldab auditooriumi kaasata, samas kui hasti esitletud sisu puhul tekib arutelu
juba ise orgaaniliselt ning teema pustitajale jaab pigem monitoorimise roll.



https://www.facebook.com/groups/1310707785627509/
https://www.facebook.com/groups/tarbimetargalt/

e Sisu atraktiivsemaks esitlemiseks tasub kindlasti kasutada erinevaid postituse
formaate - nt videosid, temaatilisi saateid, edulugusid ja kogemusi, interaktiivseid
mange (miks mitte ka rahvusvahelisi) ning ka ise mangulisi postitusi ja vdistlusi teha.
Oluline on ka sdnastus, mis peab olema kaasav, haarav ja sisaldama uleskutseid oma
arvamust avaldada, oma kogemust vdi soovitusi jagada. Sealjuures tasub lehe
administraatoril haldajana podrata tahelepanu ka postituste tehnilisele poolele - et
visuaalid oleksid 6iges formaadis, et videotel oleks olemas eelvaade ja voimalusel ka
subtiitrid (arvestades, et sageli pole vdimalik vaadata sisu koos heliga), et postitused
sisaldaksid lisaks tekstile ka emoticon ‘e ning oleksid mitmekulgset auditooriumi
arvestades télgitud voimalusel paralleelselt ka vene keelde.

Sellisel kujul sotsiaalmeedia postitusi ja sisu saab kindlasti ristkasutada erinevate
ametkondadega seotud sotsiaalmeedia lehtedel ning samuti voib siit saada tulevikus palju
taiendavat sisendit ja ideid, mida ka muus ringmajandusega seotud kommunikatsioonis
ristkasutada.

Juhul kui strateegia elluviimisel selgub, et tulenevalt ressursside puudusest ei ole siiski
vOimalik luua ega hallata eraldiseisvat sotsiaalmeedialehte, tasuks sellegi poolest kasutada
eelpool toodud nduandeid ja rakendada neid KAUR-i ja teiste allasutuste juba olemasolevatel
sotsiaalmeediaplatvormidel projektiga seotud info levitamiseks.

9.1. Kommunikatsiooniplaan ja ajakava

Eelpool toodud tegevuskava on aluseks strateegia juurde kuuluvale
kommunikatsiooniplaanile ja ajakavale, mille pdhjal asutakse konkreetseid teavitustegevusi
ellu viima. Kommunikatsiooniplaan annab struktureeritud Ulevaate teostamist vajavatest
tegevustest, sisaldades jargmisi komponente:

Kommunikatsiooniplaani alajaotus

Periood

Tegevuskavast aluseks olev tegevus
Siht- ja sidusruhm
Kommunikatsiooni- ja kaasamistegevus
Sénum

Formaat/Kanal

Kdneisik

Keel

Teostaja

Viited

Hinnangulise kulu algjaotus

e Tegevus
e Hinnanguline kulu EUR (lisandub km)
e Markused



Riskiplaani alajaotus

Riski tuup

Riski kirjeldus

Riski maandamine
Tulemuse indikaator

Kommunikatsiooniplaani puhul tasuks meeles pidada, et seda on maistlik kasitleda n-6 elava
dokumendina, mis vajab ajakohasuse sailitamiseks ja eesmarkide piisavaks toetamiseks
pidevat jargimist ning uuendamist. Tapne kommunikatsiooniplaan on uldjuhul jargmise kuu
raames ettevaatav ning taieneb jooksvalt, hdlmates tegevusi, mis on planeeritud ette ka
pikemalt. Projekti kormnmunikatsiooniplaan koos ajakavaga on kaesoleva strateegia Lisa 1.

Skemaatiline joonis kaasamise ja kommunikatsiooni korraldamiseks

Selleks, et anda projekti osapooltele ja eestvedajatele vajadusel kiire Ulevaade kogu projekti
teavitustegemiste elluviimisest ja valikutest naiteks kanalite vdi formaatide osas, on jargnevalt
toodud valja kompaktne skeem, mis annab praktilise tdoriistana juhised vajalikeks
tegevusteks. Sarnaselt kogu Ulejaanud strateegiale lahtub skeem eeskatt projektiga seotud
sint- ja sidusruhmadest, kellele soovitakse sdnumeid ja Uleskutseid suunata ning kelle
tegevust soovitakse erineva teabe abil modjutada. Skeemil kajastatud info detailsemaks
Ulevaateks tasub péorduda strateegia sisupeatukkidesse. Skeem on lisatud eraldi
versioonidega strateegiale, Lisana 2A ja 2B.



Projekti “Ringmajanduse voimekuse tostmine”
teavitustegevuste elluviimine

KATUSSONUM

@ Ringmajanduse arendamiseks Eestis on riik algatanud projekti, mille kaudu t66tada vélja
vajalik raamistik ning viia selle alusel ellu tegevusi ringmajanduse edendamiseks ja inimeste
tarbija kditumise muutumiseks Eestis.

ALAMSONUMID

@ Ringmajandus on tootmis- ja tarbimismudel, mille puhul olemasolevaid materjale ja tooteid
jagatakse, laenatakse, korduskasutatakse, parandatakse, uuendatakse ja voetakse ringlusse
voimalikult kaua. Sellega pikendatakse toodete olelusringi.

@ Projekt "Ringmajanduse voimekuse téstmine" on kutsutud ellu selleks, et tootada valja ring-
majanduse arengudokument ning lahtuvalt sellest viia ellu vajalikud tegevused ja imberkor-
raldused, et valjapakutud ringmajanduse pdhimatted Eestis toimima hakkaksid.

KAUR-i ja KEM-i tootajad iile Eesti, t66riihmad
huvigruppidele

Poliitikakujundajad ja ametnikud

« Toériihmad kohtumised

+ Ekspertkogu kohtumised

- Confluence'i keskkond

« Infokirjad

+ Majakoosolekud

+ Uhisiiritused ja -ettevotmised
+ Oppereisid

+ Konverentsid

+ Koolitused

* Pressikonverentsid (nt uuringute
avalikustamiseks)

+ Keskkonnaportaal.ee

+ Teadlikkuse téstmiseks loodud elektroonilised
materjalid, sh videoklipid

* Pressisuhtlus ja avalikud kampaaniad
+ Sotsiaalmeedia platvorm(id)
+ Koduleht
* Regulaarselt ilmuv blogi
+ 20 sekundilised lUhivideod ERR-is
\ + Artiklisari maakonnalehtedes
RINGMAJANDUSE - s Mﬁjuisikute kaasamine ava_likes !(ampaaniates
A * Sisuturundus (telesaadete intervjuud,
VOIMEKUSE N, s
TOSTMISE raadiomangud, artiklid)

= KHRH koolitused, infopéevad TEAVITUSTEGEVUSED + Rahalise koostdo voimalus telesaate voi -sarjaga

* Podcastid
« Ekspertgrupi sisutéd (infokorje analiilis)
+ Kohtumised ettevtjate ja erialaliitude
esindajatega Uhisirituste raames Laiem avalikkus

Norra projektipartner Sintef Foundation AS

+ Koosolekud
+ Koolitused
« Sisuline koost6o

* Teadlikkuse tGstmiseks loodud elektroonilised
materjalid, sh videoklipid

» Keskkonnaportaal.ee

+ Teernaga seotud visuaalid

* Pressisuhtlus (sh nii online kui triikimeedia)

+ Sotsiaalmeedia platvorm(id)

- Regulaarselt ilmuv blogi

+ 20 sekundilised lihivideod ERR-is

+ Artiklisari maakonnalehtedes

* Mojuisikute kaasamine avalikes kampaaniates

* Sisuturundus (telesaadetes intervjuud,
raadiomangud, artiklid)

+ Rahalise koosto6 voimalus telesaate voi -sarjaga

Opetajad ja koolide juhtkonnad, &pilased

+ Listikirjad
+ Koolitused

« Pressisuhtlus

« Kohtumised Gpetajate ja koolidega

« Sotsiaalmeedia

- Koolilehed ja siselehed

- Koost6d ajalehega vdistluste info jagamisel

* Kohtumised KOV-idega
+ Listikirjad
+ Koolitused

RMG- i
< i ®  M#%% | KESKKONNAAGENTUUR

.o.



10. KOKKUVOTE

Kaesoleva strateegia ajakohasuse sailitamiseks tuleb seda kasitleda elava dokumendina, mis
vajab sUnkroniseerimist strateegia juurde loodava kommunikatsiooniplaaniga. Sellest
tulenevalt tuleb vajadusel kohandada strateegias valja pakutud lahenemisi ning asendada
need alternatiividega, et taita eesmarki ja tdsta koolituste ja infomaterjalide tutvustamise
kaudu teadlikkust ringmajanduse projekti osas.

Seega on oluline uuendada pidevalt ka strateegia elluviimiseks loodavat kormmunikatsiooni
tegevusplaani ning kohandada sealseid tegevusi vastavalt tegevusmoddikute naitajatele ning
nendest tulenevatele muudatusvajadustele seoses kommunikatsiooni sihtimise voi
aktiviseerimisega.



LISADE LOETELU

Lisa 1. Ringmajanduse projekti tegevuskava
kommunikatsiooniplaan ja ajakava

Lisa 2A ja 2B. Skemaatiline joonis kaasamise ja
kommunikatsiooni korraldamiseks (A4 ja PPTX formaadid)

Lisa 3. Ringmajanduse temaatikaga seotud meediamonitooring

Callisto



